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PREDSTAVENI
TURISTICKE OBLASTI

Uzemni vymezeni

Turistickd oblast Trebonsko (ddle také TO Treborisko nebo pouze oblast) zaujimd Uzemi o rozloze témér
800 km?. Je vymezena katastrdinim Uzemim 56 obci Jihoceského kraje. Zasahuje do sprévniho obvodu
&yt obci s rozsitenou plsobnosti (ORP): Ceské Bud&jovice, Jindfichtv Hradec, Sobé&slav a Trebor.

Jizni a jihovychodni hranici Uzemi tvofi statni hranice s Rakouskem. Sousedicimi turistickymi oblastmi jsou
Novohradsko-Doudlebsko na jihozdpadé, Bud€jovicko na zdpadé a severozdpadé, Toulava na severu
a Ceskd Kanada na vychodé.
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Mapa €. 1: Umisténi turistickeé oblasti v ramci Jihoceského kraje
Zdroj: https:/www.jiznicechy.cz/turisticke-oblasti
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Mapa ¢&. 2: Uzemi turistické oblasti Treborisko
Zdroj: https:/www.jccr.cz/jizni-cechy/turisticke-oblasti a Vyro¢ni zprédva TO Treborisko

Geomorfologie Treboriska se od sousedicich oblasti, s uritou vyjimkou ¢asti Bud&jovicka, pomérné lisi,
nebot je vyrazné ovlivnéna Treborskou panvi. Uzemi je typické plochou rovinatou krajinou s mensim
prevysenim a s mnozstvim pfirodné vyznamnych lokalit.

Motto oblasti ,, Trebonsko... krajina dvojiho nebe“ odkazuje na propojeni vodnich ploch s oblohou, jez se na
mnoha mistech pfi pohledu na rozlehlé vodni plochy nejen zrcadli, ale vzdjemné témér dotykayji.

Na Uuzemi oblasti Zije pfiblizné 37 000 obyvatel. Obce jsou viak prevdzné malé, tzn. pod 1 000 obyva-
tel. Nad 1000 obyvatel maji pouze Kardasova Recice (2 254 obyv.), Ceské Velenice (3 589 obyv.), Chlum
u Treboné (1893 obyv.), Lomnice nad Luznici (1789 obyv.) a Suchdol nad Luznici (3 607 obyv.). Nad 5 000
obyvatel md Veseli nad Luznici (6 488 obyv.) a nejvétsi sidlo oblasti - mésto Trebor (8 242 obyv.), které je
zdroven hlavnim turistickym centrem. Pomérné malé obce ukazuji jednak na venkovsky charakter Gzemi,
jednak je nutné pocitat s omezenou moznosti téchto malych obci promluvit do mistniho nebo regiondl-
niho rozvoje.

Turistické oblast sdruzuje celkem 21 obci: Trebor, Ceské Velenice, Dvory nad Luznici, Haldmky, Nova Ves
nad Luznici, Rapsach, Suchdol nad Luznici, Borkovice, Drahov, Dynin, Mazelov, Mazice, Neplachov, Ile'pec,
Sviny, Val, Veseli nad Luznici, Vlkov, Zal$i, Zlukov a Zi$ov.
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Prehled Statistik cestovniho ruchu

Turistickd oblast Trebofisko patfi mezi vyznamné jiholeské oblasti, coz potvrzuji i data o ndvstévnosti
a prenocovdni uvedené na ndsledujicim obrdzku. Treborisko je silnou oblasti zejm. v poctu prenocovani

turistd.

1646 994

Potet pfijezdi

OB D0 i o

4 463 136 3,71

Pocet prenocovani Priméma doba pobytu (dny)

Budgjovicko 291874

Cesky Krumlova okoli 245884
Tehaj-wan I 42674
Trebofisko 197 268
Slovensko I 38333
Pisecko, Blatensko, St... - 157 052
Korejska republika | 30535
Toulava-Jihocesky kraj . 147 856
Polsko | 19282
Sumavsko . 135225
Nizozemsko | 16 183
Ceska Kanada . 102327 Spojené staly | 11087
neceriifkovana DMO I 56819 Madarsko | 10320

Némecko I 110766

Rakousko I 52 987

PRIJEZDY TOP 10 PRIJEZDY PRENOCOVANi TOP 10 PRENOCOVANi

Lipensko 312689 Cesko 1216330

Lipensko 918 903 Cesko 3599175

Trebofisko - 769558 Némecko I 212439
Rakousko | 91964
Budgjovicko - 544 597
Slovensko | 80 365
Toulava-Jihotesky kraj - 519 836
Nizozemsko | 67 602
Pisecko, Blatensko, St... - 467 668
Tchaj-wan | 48475
Cesky Krumlova okoli . 415351
Korejska republika ‘ 35299
Sumavsko . 388 898
Polsko | 33995
Ceské Kanada . 292736 Spojené staty ‘ 23823
necertifikovand DMO I 145 589 Madarsko ‘ 19986
CzechTourism

PF{jezdy a prenocovdni navstévnikd
v DMO Jihoceského kraje v roce 2023
Zdroj: https:/tourdata.cz

Z tabulky nize je patrné, ze hlavni turistickou sezénou je treti Ctvrtleti roku, pfesnéji pak mésice cerven
az zafi. Ve tfetim Ctvrtleti je evidovdano témér 50 % z celkového poctu prenocovdni. Turistickd oblast je
nicméné v poctu pfenocovdni na prvnich mistech mezi oblastmi Jiho¢eského kraje ve viech Ctvrtletich.
Je tomu tak i ve 4. Ctvrtleti, tedy mimo hlavni turistickou sezénu, ve kterém dokonce dominuje. Hlavnim
divodem jsou ldzensti hosté ubytovani ve mésté Trebon.

. Pf{jezdy a pfenocovdni navstévnikd TO
Ctvrtleti 2023 | Pocet prenocovani | Podil na celkovém poctu Trebomsko dle &tvrtleti roku 2023
Zdroj: https:/tourdata.cz

1Q 96 572
2Q 183 061
3Q 381661
4Q 108 264

12,5 %
23,8 %
49,6 %

141 %

Ze je Treborisko vyznamnou turistikou oblasti Jiho¢eského kraje predevsim pro domaci cestovni ruch (tedy
navstévy obéand CR), doklddd i ndsledujici obrazek.
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: ipensko : Treborisko 272608 Treborisko
Croncisio— IO
Biicijovicko - 69288 Lipensko 257290 Toulava-Jinogesky kraj - 4,07
Toulava-Jihoges... - 54858 Toulava-Jihoges... - 168 379 Sumavsko - 3,90
Trebonsko - 54795 Sumavsko - 149 243 Lipensko - 362
Sumavsko - 51419 Pisecko, Blatens - 120 669 Pisecko, Blatensko, Str - 358
Cesko
EVROPA :
< Pisecko, Blatens.. - 46779 Budgjovicko - 120 552 Ceska Kanada - 324
Atlantsky ocean e .
Cesky Krumlova... 38 500 CeskyKrumlova... 67 592 necertifikovana DMO 3,22
AFRIKA
o Ceska Kanada - 28063 Ceska Kanada . 62981 Cesky Krumlov a okoli - 2,76
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Indicky
©2024 Toms necertifikovana ... . 19039 necertifikovana ... I 42277 Budgjovicko - 2,74
B" Microsoft Bing C:",;f,’,';f.;ﬂ,‘,

CzechTourism

Pfijezdy a pfenocovdani navitévnikd v DMO Jihoceského kraje v roce 2023 a v 1.-2. Ctvrtleti 2024
Zdroj: https:/tourdata.cz

Priimérnd doba pobytu je na Treborisku vibec nejdelsi ze viech jihoceskych turistickych oblasti.

V celkovém prehledu bez rozdilG zdrojovych zemi turistt ¢ini 4,9 dne. Domdci turisté prenocuji v primé-
ru 5,11 noci (resp. 5,98 za prvni dvé ctvrtleti roku 2024). Vyznamny vliv na to mayji ldzeriské pobyty, které
méstu Trebon prodluzuji jak turistickou sezonu, tak i pocty ndvstév a prenocovani. Druhym faktorem je
oblibenost Treboriska jako letni destinace pro rodiny s détmi a cykloturisty.
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Oblibenost Treboriska dokazuje i hodnota intenzity cestovniho ruchu, kterd je méfena jako pomér preno-
covani turistt na pocet obyvatel dané lokality.

Nazev DMO Pocet prenocovani 2023 Pocet obyvatel k 31.12.2023 Intenzita cestovniho ruchu 2023
Lipensko 918 903 11225 81,86
Krkonose 3819530 97558 39,15
Kralicky Sn&Znik 202722 8591 23,60
Palava 723 288 35 473 20,39
Zapadoceske lazné 4417515 227 562 19,41
Trebonsko 769 551 41586 18,51
Sumava zapad 720784 52 092 13,84
Cesky Krumlov a okoli 415 351 30 833 13,47
Praha 16 861 664 1384 732 12,18

Intenzita cestovniho ruchu dle DMO CR v roce 2023
Zdroj: https:/tourdata.cz

Z pohledu vyse vybranych poplatkd z pobytu, které uddvd ndsledujici tabulka, je rovnéz vidét vyznamnost
turistické oblasti. Mésto Trebon md& treti nejvyssi vybér poplatku z obci Jihoceského kraje. Vyse vybranych
poplatkld muze byt do budoucna zdkladnou pro financovéani DMO.

Vyse vybraného poplatku z pobytu za rok

V)’l§e vybraného 2022, vybrané obce turistické oblasti
poplatku v tisicich K& Zdroj: tourdata.czt
Trebon 88483
Chlum u Treboné 1137,8
Stankov 369,9
Domanin 346,7
Veseli nad Luznici 281,8
Suchdol nad Luznici 235,3
Hamr 194.,6
Hatin 147,

Luznice 102,0
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Statistiky z hromadnych ubytovacich zarizeni

A O

g O

@

197 268 12,30 % 769 558 5,67 % 4,90 -4,76 %
Podet prijezdd Mezirodni zména Podet prenocovani Meziraéni zména Priiméma doba pobytu Mezgiraéni zména
202372022 202372022 {diny} 2023/2022
Kapacity ubytovacich zafizeni Statistické ukazatele
189 2939 8132 2 482 41 586 92 289 18,51 soc
Podet zafizeni Podet pokojl Podet lifek Poéet mist pro Pocet abywatel Kat. vjméra v ha Intenzitz SR
stany 3 karavany
Poéet pfijezdu Poéet pienocovani Primérna doba pobytu (dny)
" e 123 061 221 661
24555 572 108284

73
&1
64
53
5,1
1z 21150 A
' * : Rl wrEn 45
Rok @101 $I03 1 ] 3 4 1 z H n
Domaci a piijezdovy cestovni ruch
&5
= 57
52
172550
a1 25 ar 1.0
PP na1 -
92 E4T 102 456
T EE ]
1 ] H 4 1 2 3 4
Cartownl ruch #2003 @503
Pomér DCR a PCR
202: T 20 ET 2023 Y o
Wiz =TS 2z [ T — %3
DCRPOR @OCR @PCR
TOP 10 zdrojovych zemi
cce: TN s T g — —
timacke | €810 Himadee | wm? sazders | :
sioveske | 3202 Sioverake | s504 vk ([ - :
Rucsusen | 2523 Ralcowsien | 4 35 osuri agse et [ ::
Pokks | 2031 Pakles | 3778 weayes [ : -
Mzemeakd kndlostd | 1 008 Nzazemakcl kndlonstd | 2647 Nizezenset s [ ::
Ukrajna | 540 Ukmajima | 1552 Srjearsks _ 35
i | 40 a5 -
Spojendctity | 305 Svjearien | &5 seurses [N : -
Framcia | 291 Farczla | 130 Ouranrd are | gl 2aredl _ 13
D meend s gt Be 1 Hmay ek Bl
CzechTourism o INdie; “Detet pRmecav ARl { podis sdipue wi ZApe) Sartissity MUT, Cuslep srassseky ad, D24

Souhrnnd data za TO Treborisko, rok 2023

Zdroj: https:/tourdata.cz
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ANALYTICKA CAST

Analyzy nabidky cestovniho ruchu

Analyzy poptdavky cestovniho ruchu

Analyzy externiho makrookoli a mikrookoli

Analyzy konkurencnich turistickych oblasti

Analyzy zpUsobu fizeni cestovniho ruchu (fizeni DMO)

Souhrnné SWOT analyzy



ANALYZA NABIDKY
CESTOVNIHO RUCHU

Tato analyza zkoumd souéasnou nabidku turistické oblasti. Vyuzivd princip pfedpokladt pro cestovni
ruch k nalezeni a zhodnoceni nabidky cestovniho ruchu. Vychdzi z viastniho terénniho Setfeni realizo-
vaného v dubnu - éervnu 2024 a z vefejné dostupnych sekunddrnich dat. V potaz bere i dil¢i prazkumy
z let 2020-2023, které se zamérovaly vzdy na urcitou ¢dst odvétvi cestovniho ruchu. Cilem analyzy
neni podrobny vycet atraktivit. Snazi se co nejlépe vystihnout podstatu nabidky cestovniho ruchu na
uzemi Trebonska jako podklad pro cilené ndvrhy na podporu rozvoje cestovniho ruchu.

LOKALIZACNi PREDPOKLADY ROZVOJE
CESTOVNIHO RUCHU

Lokalizaéni pfedpoklady Ize chapat jako zdklad pro rozvoj turistické oblasti a také produkti cestovniho
ruchu. Vstupuje do nich geograficka poloha, pfirodni a kulturni atraktivity.

Turistickd oblast je pfihranicnim regionem venkovského typu s pomeérné fidkym osidlenim a absenci
vétsiho zastoupeni pramyslu. Oblast lezi mimo pdateini dopravni trasy, avéak mé& pomérné dobré napojeni
na ddalnici D3 spojujici jih Cech s Prahou. Je tranzitnim regionem mezi pamatkami UNESCO na jihu Cech
a na Vysociné.

Turistickd oblast mé& vhodné podminky pro nejriiznéjsi formy rekreace a cestovniho ruchu spojené
predevsim s pfirodou tfeboriské pdnve a také s nékolika historickymi pamdétkami, které se na uzemi oblasti
nachazi.

VétSina Uzemi turistické oblasti ndlezi pod CHKO Treborisko. Jsou zde Ctyfi ndrodni pfirodni rezervace
a vétsi mnozstvi prirodnich rezervaci a evropsky vyznamnych lokalit. Treborsko vynikd pestrosti biotopd,
pricemz k nejcenn&jsim patfi tzv. pfechodovd raselinisté, kterd se vyznacuji vzadcnymi spoleenstvy rostlin
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a na né navazujicimi druhy bezobratlych zivocichl. Druhovd pestrost souvisi s rozmanitosti pfirody, kterd
je v oblasti velkd a zahrnuje mj. rozsdhlé jehlicnaté a listnaté lesy, zbytky luznich lesu, teplé stepni lokality,
mokfadni louky a rybniky, mnohdy evropsky vyznamné z hlediska vyskytu vodnich ptdka.

Z hlediska klimatické rajonizace patfi vétSina uzemi Treboriska do oblasti mirné teplé, mirné vihké s mir-
nou zimou. Sezdna je zde primdrné letni, s pfesahem do jara a podzimu v pfipadé pfiznivého pocasi, se
sneéhovou pokryvkou nelze temér pocitat.

Pfirozenou osou Uzemi je feka Luznice, pramenici v Rakousku a protékajici Gzemim v délce 75 km. Reka

je vyuzitelnd i pro vodni turistiku. Dalsim veétsim tokem je z vychodu pfitékajici feka Nezdarka. Vedle téch-
to pfirozenych toku je pro Treborisko typickd slozitd sit umeélych stok a kandld, slouzici k vypousténi

a napdjeni rybniky, které jsou charakteristickym krajinnym fenoménem oblasti a zdkladem tradi¢niho
tfebonského rybdarstvi. Nejzndméjsi umélé kandly jsou Novd feka a Zlatd stoka. Ze 465 rybnikd na uzemi
CHKO Treborisko je nejvétsim Rozmberk (658 ha, vodni plocha 489 ha). Dalsi vyznamné rybniky jsou Horu-
sicky, Zablatsky, Sveét, Opatovicky, Velky Tisy, Hejtman, Stankovsky. Rybniky tvofi na 16 rybnicnich soustav.

To vSe déld z Trebofiska jednak environmentdiné vysoce cennou a jednak turisticky velmi atraktivni lokalitu.

V uzemi prevladdaji kulturné-historické atraktivity a pamdatky mistniho az regiondlniho vyznamu.
Soustredény jsou predevsim do Treboné. Mimo Treborn se ve vétsiné pripadd jednd o jednotlivé pamatky ci
atraktivity mistniho vyznamu.

Nejnavstévovanéjsi turistické
Ndzev turistického cile Ndvstévnost v tisicich osob cile oblasti dle idaju
CzechTourism, rok 2023

Zdroj: CzechTourism

Statni hrad a zamek Trebor 48,2
Schwarzenberskd hrobka 35,7
Zameckd lékdrna v Treboni 20,0
Véz Staré radnice v Treboni 20,0
Dum pfirody Treboriska 8,4

Vyznamnou slozku cestovniho ruchu Treboriska tvofi [dzefsky turismus. Slatinné [dzné Trebon provozuji
dva ladzenské domy s kompletni nabidkou lazenske péce i wellness sluzeb. Klienti [dzni jsou také Castymi
ucastniky kulturnich akci ve mésté Trebon a jeho nejbliz§im okoli. N&vstévnost I&zni navic pfili§ nepodléhda
sezénnosti a ldzensti klienti pomdhaji ve mésté udrzovat nabidku sluzeb, zejm. pohostinskych a kul-
turnich. Pocty samopldtcl vyrazné prevysuji pocet klientl ldzenské péce.

Pocty klientd Slatinnych
: |&zni Trebon (tis. osob)

Typ klienta 4Q 2023 | 1Q 2024
yp Q Q Zdroj: Slatinné lazné Trebon,
s.r.o.

i 2,62 2,41 2,65 1,77 2,32 2,30 2,46
péée
Samopldtce 411 5,59 6,48 5,61 5,50 5,74 6,36

V podstaté viechny vétsi kulturni akce se odehrdvaji v Treboni. Ve zbytku Uzemi jde az na vyjimky o akce
lokd&lni Urovné, nijak vyznamné se neodliSujici od akci v jinych oblastech. Vyjimku pfedstavuji vylovy ryb-
nikl. Jednd se o akce, které jsou specifické, zapadaji do charakteru oblasti, a maji tak potencidl zau-
jmout, resp. pfildkat navstévniky i mimo Trebon. Bohuzel jejich potencidl je casto omezen jednodenni akci
s malou propojenosti nabidky.
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Mistni tradice jsou v turistické oblasti zastoupeny predevsim tzv. mistnimi produkty. V evidenci DMO
jsou aktudlné zarazeny tfi. Mistni produkty a tradice jsou u ndvstévnikd velmi oblibené a je vhodné stavét
na nich turistické produkty. Za tradice v jiném slova smyslu Ize povazovat i technické pamdatky, zejména
rybniky a s nimi spojené stavby (mosty, véze, hrdze, vypusti).

Z pohledu rozvoje cestovniho ruchu je oblast spiSe nehomogenni. Zejména okrajové casti Uzemi na
severu a severozdpade, a castecné také na jihu, jsou turisticky méné vyznamné, s niz§im potencidlem
a mensim mnozstvim atraktivit. Cestovni ruch se soustfeduje primdarné do protdhlého stfedu oblasti,
vymezeného pfiblizné od Lomnice nad Luznici po Suchdol nad Luznici, s vyznamné vévodicim centrem
v podobé meésta Trebon a jeho nejbliz§im okoli.

Hlavni atraktivity Trebonska

Atraktivita Typ atraktivity Turistick@ vyznamnost v ramci TO

Rybniky a rybni¢ni soustavy v Treboni a okoli (v¢.

Chlumu u Treboné a Starkovského rybnika) ilieielal oLl
Statni hrad a zdmek, Schwarzenberskd hrobka Kulturné-historicka Velkd
Rozmanité kulturni akce Kulturni Velkd
Lazenské domy, bazénovy komplex Relaxacné-zdravotni Stredni

Hlavni atraktivity Veselska

Atraktivita Typ atraktivity Turistickd vyznamnost v ramci TO
Veselské piskovny prirodni Velka
Selské baroko / Selskd blata Kulturné-historickd Mald

Blatské muzeum Weislv diim ve Veseli nad

. Kulturné-historickda Mal&
Luznici

Hlavni atraktivity Velenicka / Vitorazska

Atraktivita Typ atraktivity Turistickd vyznamnost v ramci TO
Suchdolské piskovny Prirodni Velkd
Pfiroda a zaniklé obce pfi JZ hranici Prirodné-historickd Stiedni
s Rakouskem
Cestakolemsvéta Pfirodné-kulturni Stredni
(osady s ndzvy svétovych mést)
Letecké muzeum Hrdlofezy Technicka Mald&
Volnocasovy aredl Rampy v Ceskych Velenicich Sportovné-rekreacni Mala
Historicky omnibus v Ceskych Velenicich Technickd Mala
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REALIZACNi PREDPOKLADY ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU

Existence a Urovei naplnéni realizaénich pfedpokladi jsou kli¢ové pro rozvoj primdrnich zdroji cestovniho
ruchu v oblasti. Jedna se o komunikace, jejich rozmisténi, typ a kvalitu, zna¢ené trasy apod. Je zde zahr-
nuta infrastruktura cestovniho ruchu, zejm. kapacity a kvalitu ubytovacich a stravovacich zaftizeni, a také
turistickd informacni centra i zabavni a sportovni aredly.

Hlavnimi dopravnimi tepnami jsou silnice I. tfidy ¢. 24 (smér severo-jizni) a ¢. 34 (smér zapado-vychodni),
obé s napojenim na ddlnici D3 v relativné nedaleké vzddalenosti od centra turistické oblasti. Tyto silnice
jsou doplnéné nékolika silnicemi Il. tfidy, které spojuji nejvétsi obce. Vétsi cast uzemi je dostupnd po sil-
nicich IIl. tfidy. Dopravni dostupnost do turistické oblasti mizeme oznadit za vyhovujici. V samotné turis-
tickeé oblasti jsou v8ak dopravni podminky spiSe horsi, zavislé na silnicich nizsich tfid.

Protoze automobil je primd&rnim dopravnim prostfedkem pro pfijezd na Uzemi turistické oblasti, pfedevsim

v hlavni sezéné nastavd nedostatek parkovacich mist u oblibenych atraktivit (kromé mésta Treboné jsou to
predevsim rybniky a nejvice piskovny, kde vétsinou nejsou oficidini mista ke stani). Dochdzi tak k parkovéni
na mistech k tomu nevhodnych, nebezpelnych, pfip. ndchylnych k poskozeni. Samostatnou kapitolou je
meésto Treborn, ve kterém parkovaci mista dlouhodobé schdzi, na coz poukazuji jak turisté, tak rezidenti.

Mnozstvi silnic nizSich tfid je vyuzito pro znacené cyklotrasy a spolu s dalsimi typy komunikaci také pro
pési trasy. Prakticky celé Uzemi je velmi dobfe dostupné na kole, pficemz nejvice znacenych tras se na-
chdzi ve stfedu turistické oblasti. Kvalita téchto komunikaci je velmi dobrd az dobrd, najdou se viak i Casti
tras, jejichz povrch Ize oznadit za nedostatecny z pohledu prijezdnosti a bezpecnosti jizdy. Na nékolika
mistech v8ak cyklotrasy vhodné nenavazuji. Je tak nutné vyuzit neznac¢enou nebo dopravné vice vytize-
nou komunikaci. Zdzemi na cyklotrasdch je bohuzel omezené a soustfedi se prakticky jen do nékolika

v sezoneé turisticky nejnavstévovangjSich mist. Pozitivni je, Ze se postupné zlepsuje zdzemi pro elektrokola.

Nauéné stezky v regionu maji piimy vztah predevsim k pfirodé a k mistni historii. Atraktivity pro déti jsou
vetsinove soustfedény do mésta Trebong, zbylé se pak odviji od mistnich pfirodnich krds. Oboje patfi mezi
aktivity, se kterymi je mozné vice pracovat a vice je zaclenit do turistickych produktu.

V turistické oblasti bylo v roce 2023 evidovdno 157 hromadnych ubytovacich zafizeni (HUZ) v rdznych
kategoriich, jak ukazuje n&sledujici graf.

Pocty HUZ dle kategorii
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hotel, motel kemp turistickd ubytovna

Pocty HUZ v turistické oblasti dle kategorii (2023)
Zdraj: CSU
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Nejvétsi pocet HUZ se nachdzi v katastru obce Trebon (47 % vSsech HUZ). Mezi dalsi obce s vétsim
mnozstvim HUZ Ize zafadit Domanin (v tomto kontextu jej Ize ale chdpat jako Sirsi soucdast Treboné),
Chlum u Tfeboné, Stankov a Suchdol nad Luznici. V Tfeboni a jejim nejbliz§im okoli se tak nachdzi 50

% z poctu HUZ v turistické oblasti. V Uzemi vSak existuje mnozstvi individudlnich ubytovacich zafizeni,
predevsim v podobé chat &i chalup a bytd. Cast z nich je rekreaéné uzivana majiteli, ¢ast pronajimdéna
navstévnikam. Odhad mnozstvi téchto zafizeni se pohybuje mezi 20-25 % celkového poctu ubytovacich
zafizeni v oblasti. Lepsi pfehled by mél pfinést systém e-turista.

Stravovaci zafizeni v Uzemi nejsou oficidlné statisticky podchycena. Nejvétsi mnozstvi i variabilita téchto
zarfizeni se nachdzi ve mesté Trebon. V ostatnich castech turistické oblasti je nabidka stravovacich sluzeb
vyrazneé omezena, ¢ast kapacit je pouze sezdnnich. Rozsah a kvalitu stravovacich zafizeni, pfedevsim
mimo Trebon, Ize oznacit za slabinu rozvoje cestovniho ruchu turistické oblasti. Jako pro vétsinu Ji-
hoceského kraje i zde plati, ze préve dostupnost a kvalita stravovacich zafizeni jsou navstévniky hodno-
ceny v priméru hife nez dalsi sledované ukazatele (s vyjimkou parkovani a dopravy). Situace je bohuzel
z pozice DMO prakticky nefesitelnd.

SELEKTIVNi PREDPOKLADY ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU

Selektivni pfedpoklady reprezentuji zpisobilost oblasti (a téz produktt) G€astnit se trhu cestovniho ruchu.
Pro ucely tohoto dokumentu budou vybrdny pouze predpoklady s pfimou vazbou na moznosti rozvoje ces-
tovniho ruchu.

Mezi objektivni selektivni pfedpoklady patfi demografické, urbanizac¢ni, ekonomické, socidlini, politické,
ekologické a technicko-technologické predpoklady. Zadné z nich nijak vyrazné nepromlouvaji do situace
v turistické oblasti. Nejvétsi ovlivnéni Ize olekdvat v ekonomickych faktorech.

Ekonomicka situace obyvatelstva se po dramatickém vyvoji inflace jiz postupné stabilizuje. Vyhled na
rok 2025 je v tomto ohledu pomérné pozitivni. Dle aktudinich prognéz by tak konec¢né mélo dojit k rdstu
redlnych pfijm0 obyvatel. D& se tak predpoklddat i zvyseny zdjem o cestovdni. Na druhou stranu uda-

je z turistické sezény 2024 naznaduji, ze ochota akceptovat zvysené ceny alespon v nékterych pfipa-
dech, velmi ¢asto v oblasti stravovdni, narazila na sviij strop. Casto uvadénym prikladem byla Uspora

za stravovani pfi ubytovani v kempech. Je tak otdzkou, zda nedojde k veétsi mife substituce tuzemske
dovolené za cenové obdobné ndkladnou dovolenou v zahranidi, pfip. k vyhleddvani levnéjsich tuzemskych
destinaci.

Ekonomickou situaci je potfeba vnimat i v kontextu podpory cestovniho ruchu z centrdalni Grovné. Z toho-
to pohledu situace pozitivni neni, stejné tak vyhled na dalsi roky. Pomérnéeé dobre to dokladd navrh roz-
poctu na rok 2025 pro gestora cestovniho ruchu - Ministerstvo pro mistni rozvoj CR. Dé se tak predpokla-
dat, Ze cestovni ruch jako odvétvi bude stdle na okraji z&djmu.

S vy$e uvedenym souvisi i o¢ekdvané zmény v ndrodni kategorizaci destinaénich managementd,
predevsim pak ve vyhledu nejblizsich tfi let. Lze ocekdvat zvyseny tlak na vykonnost destinace, at jiz na
strané poctu ucastnikl cestovniho ruchu, tak i na strané spoluprdce s partnery a schopnosti ziskdvat jiné
nez vefejné dotacni zdroje. Lze predpoklddat vetsi tlak na zvySovani podilu viastnich financnich prostfed-
kd oblastnich organizaci destina¢niho managementu, pfi zohlediovani principd udrzitelného rozvoje.

Subjektivni selektivni pfedpoklady jsou zalozeny na individudInim vnimani a potfebdch jednotlivce.

V obecné roviné je charakterizuji pfevazujici trendy v traveni volného ¢asu a cestovani. Vyznamnym
¢ase. Mezi dalsi vyznamné trendy patii potfeba z&zitkd a autenticity, pozadavek na dostatecnou kval-
itu sluzeb (za odpovidajici cenu) a také pozadavek na bezpecnost. Turisté kladou stale vétsi ddraz na
pfirodu, zdravé zivotni prostfedi, aktivni odpocinek, predevsim pé&si turistiku a cykloturistiku, a déle pak
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i na pozndavdni historie a kultury ve spojeni s tradicemi. Vyhleddvaji spise aktivni formy dovolené spojené
s pozndvdnim, idediné ve zdravém a bezpecném prostiedi. Prosazuji se i udrzitelné formy cestovniho ru-
chu, jako je napf. agroturistika. D& se fici, ze navstévnici jsou ndro¢néjsi a zkusengjsi nez drive a neboji se
o své zdzitky podélit formou recenzi. Nezdrdhaji se také vyhleddvat nové, méné zndmé destinace, které
jsou schopny (Iépe) uspokojit jejich potreby.

Potencial rozvoje cestovniho ruchu

Z pohledu potencidlu cestovniho ruchu pfirodni potencidl pfevazuje nad kulturnim potencidlem. Oba typy
potencidlu jsou navic nerovhomeérné rozlozeny v rémci turistické oblasti. Vyrazné nejvétsi kulturni po-
tencidl m& mésto Trebon, pfirodni potencidl pak okoli Treboné a jizni ¢dst turistické oblasti (Vitorazsko).

Nejvyraznéjsi potencidl rozvoje cestovniho ruchu
v turistické oblasti
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SHRNUTI ANALYZY

Turistickd oblast Treborisko patfi mezi nejvyznamnéjsi jihoceské turistické oblasti. Nékteré ukazatele
cestovniho ruchu ji fadi i mezi vyznamné turistické oblasti Ceské republiky. Oblast disponuje fadou pFirod-
nich pozoruhodnosti a kulturné-historickymi pamdtkami, mé vhodné podminky pro pési turistiku, cyklotur-
istiku, rekreaci u vody, voddackou turistiku, ldzenstvi a kulturni akce.

Trebonisko je charakteristické typickou jihoceskou pfirodou s rybniky, lesy a loukami, kterou Ize pozndvat
pesky nebo na kole. To doplfuje rybdrstvi a rybnikdrstvi jak z pohledu rekreacniho rybolovu, tak i konzu-
mace ryb. Historické pamdtky, reprezentované predevsim méstem Trebon, dotvdri celkovy obraz. Treboris-
ko je tak turisticky velmi atraktivni destinaci s vyraznym potencidlem pro rozvoj cestovniho ruchu. Ten
tkvi ve venkovské turistice, spojeni pfirody a aktivniho odpocinku, s vyuzitim statkl a farem, kde je mozné
nahlédnout do tradi¢nich zpusobl hospodareni a prdce, propojené s tradicemi a lokdInimi produkty. Za
¢dstecné nevyuzity potencidl Ize oznadit voddckou turistiku.

Hlavni hesla, jimiz |ze charakterizovat turistickou oblast, jsou ndsledujici:
1. zachovald pfiroda a malebnd krajina
2. rybniky a rybnikarstvi
3. pamdatky a tradice
4. nendrocnd turistika
5. lazenstvi

6. mésto Trebon

Treborisko je viak oblasti nehomogenni. Nejvice atraktivnim tzemim s nejvyssim potencidlem je stred
oblasti. Ten Ize vymezit méstem Trebon, které nese hlavni zatéz v cestovnim ruchu, a také jeho okolim, na
sever k Lomnici nad Luznici, smérem na jih az k Suchdolu nad Luznici. Okrajové cdsti oblasti, tedy velka
¢dist Veselska a Vitorazska, maji turisticky potencidl vyrazné nizsi, coz se projevuje v nizsi ndvstévnosti

a poctech prenocovani.

Vyse uvedené v zasadé kopiruje i vybavenost oblasti infrastrukturou cestovniho ruchu, kterd rovnéz neni
rovhomérné rozmisténd. Ubytovaci a stravovaci zafizeni se soustfedi do turisticky atraktivnich oblasti;
okrajové casti pokryvaji méné. Za slabinu lze povazovat vyrazné&jsi variabilitu kvality nabidky, predevsim

u stravovacich sluzeb, spojenou s vnimdanim poméru mezi kvalitou a cenou. Zminit Ize i vysokou sezénnost
nabidky, s urcitou vyjimkou Tfeboné&, navézanou na dominantni formy turistiky, primdarné soustfedéné do
obdobi ¢erven - zafi. Vyraznéjsim nedostatkem je i kvalita dopravni infrastruktury, zejména mnozstvi par-
kovacich mist v hlavni turistické sezéné.

Z pohledu trendd cestovniho ruchu je profilace oblasti v souladu s trendy zdravého Zivotniho stylu, ak-
tivni dovolené v pfirodé, rodinné dovolené v bezpeéném prostredi. Odraz trendu pozndavdni, zazitkd

a autenticity je patrny jiz méngé; zde opét plati jistd nevyvdzenost oblasti v adekvatni nabidce. Otdzk-

ou do budoucna zUstavd, jak se projevi trend jistého odklonu od tradi¢nich destinaci s relativné stalou,
neménnou nabidkou k destinacim méné tradi¢nim, avsak nécim specifickym, nabizejicim unikétni z&dzitek
z dovolené. Zde Ize pro Treborisko spatfit uréité riziko spocivajici ve ,vycerpdni“ stévajiciho potencidlu
oblasti, pokud nebude doplnén o nové aspekty, kopirujici aktudlni trendy v odvétvi.
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ANALYZA POPTAVKY
CESTOVNIHO RUCHU

Tato analyza se zaméfuje na navstévnika, jeho aktivity a motivace k navstéveé turistické oblasti. Vy-
chazi ze sekunddrnich dat, zejména z dil¢ich vyzkumi provedenych mezi lety 2020-2024, udaijti infor-
macénich center v oblasti a informaci od vybranych provozovatell atraktivit.

INFORMACE O NAVSTEVNICICH REGIONU

Délka pobytu navstévnikd v letni sezoné se nejc¢astéji pohybuje mezi 4-7 dny. Na druhém misté je pak
délka nad 7 dni a délka do 3 dnu. Nasleduje pobyt jednodenni nebo s jednim prenocovdanim.

Rozhodujicim je tuzemsky navstévnik. Nejvice jich pfijizdi ze sousednich krajd, tj. z kraje Stfedoceského
(a také z Prahy) a z Kraje Vysocina. Na ndvstévnosti se také vyznamné podili Jihocesky kraj. Navstévnici
z tohoto kraje viak vykazuji kratsi dobu pobytu. Casto pfijizdi pouze na jednodenni vylety. Dominance
tuzemskych navstévnikd (pacientl) plati i v 1dzenskych sluzbdch.

Typickym ndvstévnikem destinace jsou rodiny s détmi, které Ize oznacdit za klicovy ndvstévnicky segment,
a také dvojice az malé skupinky prdatel. Z této kategorie jsou dllezitym segmentem, ktery je vhodné vy-
mezit zvlast, seniofi.

Nejcastejsimi provozovanymi aktivitami v regionu jsou koupdni a cykloturistika. Data z let 2022-2024
naznaduji, Zze se nAvstévnost predevsim cykloturistl se jiz rovhnomérnéji rozprostird do vicero mésicd v roce,
nejvice od dubna do konce zdafi. Podstatnou je také ndvstéva pamdatek nebo kulturnich akci. N&vstévnici

z bliz§iho okoli bézné pfijizdéji pouze za urcitou kulturni akci, jako je napf. jiz zminovany vylov rybnika.

Pro Trebon typické a ekonomicky dulezité lazenstvi nebyvd soucdsti vyzkumd ndvstévnosti. Lazenstvi
je vsak oblasti, kterd ma potencidl rozvoje mimo samotné |éc¢ebné procedury, zejm. v podobé produktd,
které v sobé ponesou prvky s ldzernstvim spojeneé.
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SPOKOJENOST NAVSTEVNIKU SE SLUZBAMI
CESTOVNIHO RUCHU

S kvalitou poskytovanych sluzeb panuje obecné vysoka spokojenost. Nejhire v tomto kontextu dopadd
parkovdni a doprava. Vysoké hodnoceni si dlouhodobé udrzuje zejména ubytovani, o néco nizsi pak
stravovdni.

S kvalitou sluzeb pro cykloturisty byvd spokojena nebo témér spokojena naprostd vétsina respondentl
vyzkum (vice nez 90 % odpovédi). Podobné vysokd spokojenost byva s cyklistickou infrastrukturou. Pokud
jsou né&jaké nadmeéty na zlepseni, tykaji se nejc¢ast&ji kvality tras, znaceni a ndvaznosti tras. Zminovdny jsou
také moznosti Uschovy a uzamdeni kol v podobé vhodnych stojant (i pro elektrokola) nebo boxd, vice pak
na mistech, kde zatim pfili§ nejsou, napf. u jednotlivych pamatek &i atrakci. Dalsi ndméty sméruji k rozsifeni
moznosti obcerstveni na trasdch. Poslednim v fadé jsou ndméty na zlepseni cyklo pravodcl po regionu.

Za spiSe nedostatecnou je oznacovdna nabidka pro déti, obzvl&sté pfi méné priznivém pocasi. Oproti
diivéjsim letlim je za posledni dobu vnimdno jisté zlepseni, predevsim v Treboni.

Cast respondentl také uvadéla, Ze by uvitala pobytovy bali¢ek v Iédznich kombinujici Idzerské procedury
a dalsi sluzby a atrakce nabizené v regionu (kulturni pamatky, pfirodni pamdtky, sportovni aktivity ¢i kulturni
akce). Tyto balicky by mohly slouzit i mimo hlavni sezénu, pokud bude nabidka pro cilovou skupinu atraktivni.

Rezidenti a jejich vztah k navstévnikim

Dle vyzkumu z let 2022 a 2024 |ze postoj rezidentl k ndvstévnikdm charakterizovat joko neutrdlni. Os-
loveni respondenti vnimaji spiSe pozitivni dopady turismu, jako jsou generované pfijmy a podpora zamést-
nanosti. Pokud je vnimdn negativni vliv navstévnikl, prevazuje v oblasti environmentdlni, napf. v podobé
vétsiho mnozstvi odpadkl. Respondenti si uvédomuji, Ze tlak ze strany navstévnikl trvd jen nékolik

mésicl v roce a nepovazuji jej za tak velky, aby bylo nutné ho fesit. Jedinou vyjimku predstavuji problémy
rezidentl s dopravou a parkovdanim.

Vyse uvedené viak neplati v Treboni, kde Ize pozorovat vyrazngjsi pfiklon obyvatel k negativnimu posto-
Jji vici ndvstévnikim mésta, tzv. iritaci rezidentl. Stupen iritace v zdsadé kopiruje ndvstévnost Treboné
bé&hem roku; nejvyssi je pocitovdna v hlavni sezéné. Za nejvétsi problém jsou v Treboni povazovdni cyk-
loturisté, resp. jejich chovdni, a to predevsim v centru mésta. Dle respondentt jsou cykloturisté mnohdy
nedisciplinovani a bezohledni, nerespektuji pravidla ani mistni obyvatele. Respondenti maji pocit, ze si
tito navstévnici mysli, Ze si ve mésté mohou délat cokoli, Ze jim mésto patfi. Pomérné Casto se preplnéni
meésta brdni tim, ze Trebon v hlavni sezéné opousti, nebo se alespon vyhybaji jejimu centru.

Problémy s cykloturisty vidi i sprava CHKO. Podle ni ¢asto ignoruji pravidla ochrany pfirody a zanechd&vayji
za sebou odpadky, ddle hlu¢nosti rusi zvér, kterd je ndsledné nucena vyhledavat klidn&jsi, méné pfistupné
lokality, ¢imz dochdzi ke zvysenym Skoddm na lesnich porostech. Cyklisté nezfidka pronikaji i pres zékaz
do oblasti, kde probihd lesni tézba.

S vys8im poctem cykloturistd se kromé Treboné zadind v hlavni sezéné potykat také Chlum u Treboné. Se
vzrUstajicim poctem cykloturistd zde dochdzi ke zvyseni zatéze na mistni dopravni infrastrukturu, ¢imz
vznikaji problémy v prijezdnosti. Vétsi pocet cyklistl vede k nepordadku na verejnych prostranstvich. Vysky-
tuji se i problémy s narusenim pamatek v disledku nerespektovdni pravidel.

Pohled samotnych cykloturistl je v regionu prozkoumdm jen okrajové. Z malého poctu respondentt v roce
2024 vychazi, ze vétdina z nich sice uzndvd mozné negativni dopady cykloturismu, zdroven ale Casto tvrdi,
ze problémy nezaznamendvaji, nebo je nepovazuji za pfilis vyznamné. Poukazuji také na to, Ze nejen cyklo-
turisté jsou zodpovédni za tyto problémy a Ze na viné jsou i jini nadvstévnici, ktefi do oblasti prijizdéji.
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Za hlavni problém na Treborisku neni ani tak povazovdn nadmérny pocet turistl a jeho dopady na pros-
tfedi destinace, jako spiSe nevrazivost mezi jednotlivymi z&jmovymi skupinami a z ni plynouci celkova
napjotd atmosféra predeviim v dobé letni sezény. Pokud by spoluprdce fungovala [épe, mohlo by se
dafit smeérovat navstévniky na vzddalenejsi mista, kde vyssi navstévnost nebude mit vyraznéjsi negativni
dopady.

Je nutné poznamenat, Zze ekonomicky prinos navstévnikl a konkrétné i cykloturistl je ze strany zdstupct mést
i mnoha podnikatelt dllezity a vitany. MUze tak dochdzet ke zndmému pnuti mezi pozitivnimi ekonomickymi
pfinosy turismu na strané jedné a spiSe negativnimi socio-environmentdlnimi projevy na strané druhé.

Celkové viak vyraznéjsi ndrist poctu navstévnikill neni pro Treborisko pfFili§ Zddouci. Je potieba in-
tenzivngjsi koordinace mezi obcemi, podnikateli a CHKO s cilem rozprostfit navstévniky do dalsSich casti
turistické oblasti a vice podpofit udrzitelny cestovni ruch, napf. v podobé venkovskeé turistiky, ekoturistiky
a ve spojeni s tradicemi a lokdInimi produkty. Vyzvou zlGstdvd také moznost prodlouzeni sezdny mimo
letni mésice.

SHRNUTI ANALYZY

Turistick& oblast Treborisko se vyznacuje vyznamné del$i primérnou dobou pobytu, a to predevsim
diky ldzenskym pobytim ve mésté Trebon. V mensim méfitku je to diky tydennim pobytdm v hlavni letni
sezdéné, kterd je koncentrovand do obdobi Cerven - z4fi.

Dominantnim trhem jsou tuzemsti ndvstévnici, ve vétsiné pfipadl z Prahy, Stfedoceského kraje a Kra-
je Vysocina. Oblast je oblibend i pro kratkodobé (vétsinou jednodenni) vylety navstévnikl z Jihoceského
kraje. Tfreborisko je pro tuzemské navstévniky dobfe zndmou, snadno identifikovatelnou a hojné navstévo-
vanou destinaci. Zahranicni turisté jsou ve vyrazné mensing; jednd se v zdsadé o obcany okolnich zemi.

Ndsledujici tabulka pfehledné uddvd hlavni typy turistiky, které I1ze béhem roku na Uzemi TO Treborisko

vysledovat. Pfehled je dopInén o typologii navstévniki oblasti.

Obdobi Typy turistiku Hlavni typy navstévniki
Jaro L&zenska turistika (a pobyty) |&zensti hosté
Kratkodobd kulturné-pozndvaci turistika individudlové a malé skupinky dospélych
Cykloturistika rodiny s détmi, skupinky dospélych
Lazenska turistika (a pobyty) |&dzensti hosté
Léto Kulturné-pozndavaci turistika rodiny s détmi, skupinky dospélych, seniofi
Rekreacdni turistika rodiny s détmi, seniofi
Rybdrstvi individudlové, rodiny s détmi
Lazenska turistika (a pobyty) |&zensti hosté
q Kratkodobd kulturné-pozndvaci turistika seniofi, skupinky dospélych
Podzim P e ; o,
Cykloturistika seniofi, skupinky dospélych
Rybdrstvi individudlové, rodiny s détmi, seniofi
A Iy e |&zensti hosté
Zima CEEs ) ELTELe fol 2alayty) seniofi, individudlové a mensi skupinky do-

Kratkodobd kulturné-pozndvaci turistika NG
spélych

Hlavni typy turistiky a typologie ndvstévnikl turistické oblasti v ramci roku
Pozn.: ,dospély“ znaci osobu v produktivnim véku

Vysoky zdjem o mésto Trebon a jeho nejblizsi okoli v letnich mésicich md& za ndsledek jednak pocitovany
tlak na mistni obyvatele (az na vyjimky vsak nikoliv na mistni podnikatele), a jednak redlny tlak na mistni
infrastrukturu, predevsim parkovaci mista, cesty a stezky a odkladdaci mista pro kola. Dalsim dusledkem
je redliny tlak na mistni ekosystém, zpUsobeny zejména mnozstvim navstévniky, resp. jejich chovénim.
Tento tlak je navic soustfedény do oblasti CHKO Treborisko, nejvice do jeji stfedo-z&padni Casti, cca od
Lomnice nad Luznici po Suchdol nad Luznici.
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ANALYZA KONKURENCNICH
TURISTICKYCH OBLASTI

Tato analyza je zaméfena na turistické oblasti, které je mozné povazovat za konkurenty TO Trebonsko:
TO Ceskd Kanada, TO Toulava a TO Novohradsko-Doudlebsko.

Vnimdni vy$e uvedenych turistickych oblasti jako konkurenénich je déno jednak jejich geografickou bliz-
kosti, ve viech pfipadech se jednd o sousedni oblasti, a také jejich charakterem. Jejich hlavni turisticky
potencidl spocivd v pfirodnich atraktivitdch, které jsou doplnény o atraktivity kulturné-historické, oviem
spiSe izolovaného charakteru. Stejne jako TO Treborisko na trhu soupefi o typove stejneho navstévnika.
Jsou to primdarné rodiny s détmi, pdry ¢i skupiny pratel (v&. seniorll) vyhleddvajici aktivni formy odpocinku
(sport; predevsim cykloturistika a pé&si turistika), které kombinuji s pozndvanim pamdatek / zajimavych mist
a relaxaci (Casto u vody).

Analyza je zaméfena na rozvojové strategie uvedenych turistickych oblasti. Specificky se vénuje jejich
strategickému smérovani, které naznacuje vize, prioritni oblasti a ndvazné cile nebo opatfeni. Indikativnée
pokryvd i produktové fady, resp. destinacni produkty, které by mély vizi / cile pomoci naplnit. S vyuzitim
doplnkovych kontextudinich informaci identifikuje mozné zdroje konkurenéni vyhody vyse uvedenych des-
tinaci, které jsou z pohledu TO Treborisko zdrojem konkurencniho tlaku.

Analyza vychdzi z vefejné dostupnych zdrojd, primdrné webovych strdnek turistickych oblasti, kde je
mozné nalézt i pfislusné rozvojové strategie.
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Turistickd oblast Ceskd Kanada

Turistickd oblast se nachdzi na vychodé Jihoceského kraje. Mezi vyznamndé centra oblasti patfi Dacice,
Slavonice, Novd Bystfice a Jindfichdv Hradec, ktery je hlavnim centrem oblasti.

Turisticky potencidl tvofi pfedevsim pfiroda a pfirodni zajimavosti - krajina pfirodniho parku Ceskd Kana-
da. Pfirodni potencidl je doplnén o atraktivity kulturné-historické ¢i technické, soustfedéné do vyse uve-
denych center a ddle nékolika solitérnich lokalit, jako je napft. Statni zémek Cervend Lhota, hrad Landste-
Jn, rozhledna U Jakuba, nebo Pevnostni aredl Slavonice. V oblasti se nachdzi rovnéz fada vodnich ploch,
nékteré vyuzitelné pro koupdni a kempovani.

Turistickd oblast je tak vhodnd predevsim pro rodinnou, aktivni dovolenou spojenou s pozndvdnim pfirody
(obvykle na kole nebo pésky), koupdnim, relaxaci, které doplnuje pozndavdni historie a kultury.

Motto a rozvojovd vize
Objevuyj, zazij, miluj!

Ceskd Kanada je rozvinutou destinaci cestovniho ruchu Jihoceského kraje. Svym ndvstévnikim nabizi
atraktivni a komplexni produkty a kvalitni sluzby odrdzejici jeji specificky charakter - destinace s drsnou

a nespoutanou prirodou plnou lesd, luk a historickych pamdtek, ve které Ziji pratelsti a pohostinni lidé.
Navstévnikdm umoZriuje objevovat své prirodni a kulturné-historické bohatstvi, zaZit jej vsemi smysly,

zamilovat se do néj a po &ase se vrdtit zpdtky v o&ekdvdni novych zdzitkd. Ceské Kanada je destinaci
profesiondlné fizenou v souladu s principy 3K a udrzitelného turismu.

hlavni témata vize: zdzitky, atraktivita, specifi¢nost, pfiroda a historie, kvalitni - profesiondini manage-
ment, udrzitelnost

Prioritni oblasti rozvoje
1. Nabidka destinace: atraktivita, provdzanost, novost, jedinecnost, infrastruktura
2. Marketing destinace: strategie, znacka, inovativnost, chytrost, informovanost

3. Rizeni destinace: flexibilita, financovani, vzdélavani, spoluprdce, sdileni informaci, sbér dat

Produktové fady

1. Touldni Ceskou Kanadou: cykloturistika, pé&si turistika, zdzemi, vzdélavani

2.V Kanadé se néco déje: kulturni a sportovni akce, sdileni informaci, spolupréce

3. V&emi smysly Ceskou Kanadou: mistni tradice, femesla, gastronomie, specifika a speciality

4. Na okraj v Ceské Kanadé: mimosezdna, balicky

Pfiklady produktt
Stezka Ceskou Kanadou

Produkt propojuje vybrané atraktivity turistické oblasti stezkou ur¢enou pro ddlkovou pé&si turistiku. Stezka
meéfi 118 kilometrd a je rozdélena do osmi etap. Zacind v Jindfichové Hradci a pfes Novou Bystfici, Staré
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Mésto pod Landstejnem a Slavonice vede az do Dacic. Kazdd z etap je nécim specifickd a je na ni co
objevovat. Mapa a popis jednotlivych etap je k dispozici na webu a také v tisténé podobé.

Détskda Kanada

Produkt je uréeny pro rodiny s mensimi détmi. Je rodinnym privodcem a hrou v jednom baleni, jejimz
zdkladem jsou tist&éné omalovdanky s vybranymi turistickymi cili. Déti ziskavaji do omalovanek tematicka
razitka a za rlizny pocet razitek pak mensi &i vétsi odmeény v informaénich centrech v oblasti. U¢elem pro-
duktu je nabidnout ndvstévnikim zdbavu pfi toulkdch turistickou oblasti a zavést je na mista, kterd jsou
pro né vhodnd a atraktivni.

Zdroje konkurencniho tlaku

Ndsledujici tabulka shrnuje hlavni zdroje konkurencéniho tlaku vadi turistické oblasti Treborisko. Tabulka
obsahuje i indikativni ohodnoceni vyznamu (intenzity) ve tfech stupnich: silny (modrd) - stfedni (tyrkysova)
- slaby (svétle tyrkysovd).

Konkurenéni tlak

specificky krajinny raz p¥irodniho parku Ceskd Kanada
vyznamné regiondini centrum - Jindfichlv Hradec

nékolik pamadtek nadregiondalniho vyznamu

dobré podminky pro cykloturistiku a ddlkovou pési turistiku

nizsi zatizenost destinace cestovnim ruchem

zajimaveé pfirodni atraktivity

prilezitosti pro koupdni a kempovani

Turistickd oblast Toulava

Turistickd oblast se nachdzi na severu JihoCeského kraje. Pokryvd uzemi vymezené témito mésty: Sedlc¢any,
Milevsko, Mladd Vozice, Tabor, Sezimovo Usti, Sobé&slav a Bechyné. Dominantnim centrem je mésto Tdbor.

Hlavni turisticky potencidl tkvi v krajiné a v pfirodé vhodné pro pési turistiku, pfip. cykloturistiku. Turistické
oblast je protkand siti tras, které umoznuji jeji pozndvani podle preferenci ndvstévnikl - napfr. poutni
stezky, pivni stezka, stezka po stopdch Keltd. Nejvyznamnéjsi je vsak Stezka udolim Luznice, kterd ziskala
prestizni evropskou certifikaci Leading Quality Trails Best of Europe. Tento potencidl dopliuji kulturné-his-
torické a technické pamdatky, spiSe viak regiondlniho vyznamu, jako napf. historické centrum Tdbora,
zdmek Bechyné&, hrad Choustnik, Staddlecky fetézovy most, most ,,Bechynskd duha® a také drobnegjsi at-
raktivity typu rozhleden nebo pfirodnich zajimavosti.

Turistickd oblast je vhodnd predevsim pro aktivniho ndvstévnika, ktery md zdjem o pozndavani pfirody a za-
Jjimavych mist. Typové se jednd o rodiny s détmi, nebo skupiny (pratel) preferujici aktivni traveni dovolené -
nejlépe pésky &i na kole. Z geografického hlediska oblast specificky cili na obyvatele Prahy a Stfedoceského
kraje, kdy vyuzivé velmi dobré dopravni dostupnosti z téchto oblasti pod heslem ,,do hodiny z Prahy..."
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Motto a rozvojovd vize
TOULAVA - turistika v srdci prirody

Destinacni management ve spoluprdci se vSemi stakeholdery bude realizovat strategické kroky system-
atického rozvijeni vsech relevantnich sloZek cestovniho ruchu tim, Ze (a) pfijme za vychozi princip strat-
egie mistni specifika, jeZ vytvaii genia loci - tj. ducha lokality a ddle vyuZije Zivotni prostfedi a nedotce-
nou krajinu, (b) budou investovat verejné i soukromé zdroje do dalsiho rozvoje infrastruktury cestovniho
ruchu, (c) zkvalitni marketing cestovniho ruchu, (d) zlepsi management cestovniho ruchu formou nového
instituciondlniho usporaddni, jehoz nedilnou soucdsti bude i zména financovdni nové vzniklé struktury,
kladouci do popredi zejména vlastni ,,produkcni® aktivitu, (€) bude navrhovat a zejména realizovat pro-
dukty cestovniho ruchu podle jednotlivych cilovych skupin.

hlavni témata vize: zachovald krajina a pfiroda, turistika, mistni specifika, Genius Loci, rozvoj infrastruktu-
ry cestovniho ruchu, kvalitni marketing a management, cilové zamérené produkty

Prioritni oblasti rozvoje

1. Budovdni ,corporate identity” a ,genius loci“ destinace Toulava: jednotnd komunikace, budovdani
znacky, logo, pfibéh, regiondlni produkty, specifika destinace

2. Marketingovd strategie destinace Toulava: akéni pldny, webové stranky, socidlni sité, veletrhy, tisténé
materialy, média, spoluprdce a spolecnd propagace

3. Efektivni fizeni cestovniho ruchu v destinaci Toulava: financovani, zvySovani kvality, certifikace,
rozsifovdni partnerské sité, spoluprdce, sdileni informaci, sbér dat, vlastni komeréni cinnost

4. Vytvoreni produktd cestovniho ruchu destinace Toulava: pdteini sit stezek Toulavy, trasy pro jednodenni
vylety na kole, karta Toulavka, tematicky provdzané produkty z historie, bali¢ky pro ro¢ni obdobi

Produktové fady

1. Do srdce historie: husitstvi, Vitkovci, Rozmberkové, zficeniny, technické pamatky, odkaz prvni republiky
2. Do srdce krajiny: cykloturistika, p&si turistika, vodni turistika, pfirodni zajimavosti, rozhledny

3. Do srdce lidi a tradic: festivaly, tradice, gastronomie, regiondlini produkty, uddlosti

4. Do srdce dobré ndlady: z&zitky s détmi, aktivni zazitky, relax, koupdni, ldzné

Pfiklady produktt

Stezka udolim Luznice

Jednd se o hlavni produkt, pdterni stezku propojujici nejzajimaveéjsi mista oblasti. Stezka zacind v Plané
nad Luznici, vede do Tdbora, kopiruje tok feky Luznice, proch&zi Bechyni a konci v Tyné nad Vitavou.
Celkem méfi 55 km a je rozdélena do Ctyf jednodennich etap. Stezka je integrovéna do projektu Via
Czechia. Stezka je komplexnim produktem, jsou na ni navédzdny doprovodné sluzby, jako je ubytovani,
preprava, nebo zdzitky. Je také doplnéna o informadni panely s moznosti soutéze. Stezka ma své logo,
které slouzi i jako ukazatel. Stezka ma jako jedina v CR certifikaci Evropské asociace turistickych klubl a je
zatazena mezi 20 nejlepsich tras Evropy.
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Turistickd hra: StrdZzcem Stezky

Produkt je interaktivni hrou propojujici 18 zajimavych mist na tfech stezkdch - z Tabora, z Milevska a ze
SedlI€an. Hra€ v roli strdzce stezek plni ukoly, které jsou mu zaddvdany na vybranych mistech po nacteni

QR kédu. Splnéni Ukolu je zaznamendno v jeho hraéském profilu. Po splnéni Sesti Ukoll dostdva odznak
strazce dané stezky. Pokud spini véech 18 Ukold, ziskdvd odznak hlavniho strazce.

Zdroje konkurencniho tlaku
Ndsledujici tabulka shrnuje hlavni zdroje konkurencniho tlaku vadi turistické oblasti Treborisko. Tabulka
obsahuje i indikativni ohodnoceni vyznamu (intenzity) ve tfech stupnich: silny (modrd) - stfedni (tyrkysova)
- slaby (svétle tyrkysovd).

Konkuren¢ni tlak

pestrost nabidky turistické oblasti

silnd znacka historicky spojend s turistikou

existence komplexnich produktd cestovniho ruchu - turistické stezky
vyborné podminky pro pési a cykloturistiku

vyznamné regiondlni centrum - Tabor

dobrd dopravni dostupnost diky ddinici D3

kulturni akce s regiondinim prfesahem
regiondlni slevovd karta Toulavka

nabidka regiondinich produktd s moznosti zakoupeni v e-shopu

Turistickd oblast Novohradsko-Doudlebsko

Turistickd oblast se nachdzi na jihovychodé Jihocleského kraje. Integruje v sobé tfi celky, a to uzemi Doud-
lebska a dvou pfirodnich parkl - Polusky a Novohradskych hor. Diky tomu je turistickd oblast méné sou-
rodd; nemd pfirozené centrum. Z pohledu vnitiniho ¢lenéni ji tvofi devét oblasti, kazdé se svym centrem.
Mezi vyznamngjsi patfi Borovany, Trhové Sviny, Nové Hrady, Kaplice, Velesin.

Turisticky potencidl oblasti tkvi pfedevsim v pfirode, specifické krajiné a prevédzné venkovském osidleni.
Turistickd oblast nabizi moznost objevovat méné zndmada, fidCeji osidlend mista se zachovalou pfirodou

a specifickym krajinnym rdzem. Typickym pfikladem je oblast ¢esko-rakouského pfihranici, tj. Novohrads-
ka, BeneSovska a Kaplicka. Pfirodni potencidl je doplnén atraktivitami kulturné-historickymi nebo tech-
nickymi, v&tsinou ale spie regiondlniho vyznamu - napf. statni hrad Nové Hrady, tvrz Zumberk, kostel
Panny Marie Té&Sitelky na Dobré Vod&, poutni misto Rimov, kldster v Borovanech, Pamdtnik Jana Zizky

z Trocnova, Buskdv hamr.

Turistickd oblast mdé tak dobré podminky pro klidnou, pozné&vaci dovolenou. Je vhodnou destinaci spise
pro tuzemské navstévniky, rodiny s détmi, nebo skupiny aktivnich pratel preferujici aktivni odpocinek
v pfirodé nebo na venkové.
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Motto a rozvojovd vize
Kde je voda dobrd!

Jsme Novohradsko Doudlebsko a vitdme navstévniky, ochotné cestovat s minimdlni ekologickou stopou.
Jsme hrdi na panenskou prirodu a stfezime dobrou vodu, 1éCivy klid horskych a Ficnich uzemi. Nejkrasnéjsi
mista nechdvdme skrytd. Jsme a zistaneme nejéistsimi horami v Cechdch. Jsme Novohradsko Doud-
lebsko, dobry privodce a hostitel. Jsme otevieni cizincim a novym ndvstévnikim. Podélime se o ndd-
hernd mista a beze spéchu je predstavime. Jsme Novohradsko Doudlebsko, kde se Setrné hospodari

a pecuje o pudu. U nds muZete cestovat, ucit se i nakupovat!

hlavni témata vize: zachovald piiroda (voda, hory), ekologie, zemédélstvi (péce o pldu), klid, kvalitni sluz-
by, otevienost (pohostinnost) destinace

Prioritni oblasti rozvoje

1. Atraktivni produkty, turistické cile a infrastruktura: turistické cile, doprovodnd infrastruktura, kvalitni
a komplexni produkty

2. Kvalitni a dostupné sluzby: doprovodné sluzby, kvalita, standardizace, monitoring, vzdélavani

3. Efektivni marketing: marketingovd koncepce, elektronickéd média, moderni technologie, pfeshranicni
dopad (Rakousko), vnitfni marketing a komunikace

4. Management destinace a rozvoj partnerstvi: stabilizace destina¢niho managementu, rozvoj partnerst-
vi, spoluprdce, sdileni informaci, sbér dat

Produktové fady

1. Ctvero ro¢nich obdobi v Novohradsku-Doudlebsku: provazané produkty pro kazdé obdobi roku, tj. jaro,
léto, podzim, zimu; vzdy tematické produkty doplnéné o stdlou nabidku; jednotnd propagace - napf.
otvirani hor a fek, pleteni pomldazek, Bordvkobrani, slavnosti plodd, zvéfinové hody, advent

2. Kde je voda dobrd: vyuziti fenoménu vody jako prostfednika k prfedstaveni vdech deviti dil€ich oblasti
destinace; propojeni nabidky prostfednictvim vody a souvisejicich produktd - napt. vodopdd v Terciné
udoli, 1é¢ivé prameny na Dobré a Hojné vodeé, 1éCivy pramen u kostela Nejsvétéjsi trojice, Buskdv hamr,
mlyny na Stropnici, hrady na Malsi, zlatonosné potoky

Pfiklady produktt

Po stopdach zelezné opony

Produkt je zalozen na specifiku Uzemi turistické oblasti s odkazem na jeho neddvnou historii. Poddava in-
formace o Zivoté v tomto Uzemi v dobé& komunistické nesvobody. Jeho jadrem je Skanzen Zelezné opony
v Novych Hradech. Do okoli skanzenu bylo umisténo 35 informacnich panell s piibéhy o riznych aspek-
tech Zivota lidi v pdsmu zelezné opony, které se na daném misté staly. Produkt by mél podporovat aktivni
turistiku v Novohradskych a Slepicich hordch. Produkt t&zi z existence ddlkové cyklotrasy Eurovelo 13 Iron
Curtain Trail, kterd podporuje jeho vyuzivani.

Konéspieznd zeleznice

Produkt vyuzivd historické dréhy konésprezné Zeleznice, kterd prochdzela velkou casti uzemi turistické
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oblasti. Snazi se propojit doposud solitérni turistické cile spjaté se Zeleznici do jednoho komplexniho
produktu formou ,putovdni po stopdch konésprezné zeleznice®, ktery je doplnén o doprovodné sluzby.
Rovnéz usiluje o presah do rakouského pfihranici a tim i vétsi atraktivitu produktu.

Zdroje konkurenéniho tlaku
Ndsledujici tabulka shrnuje hlavni zdroje konkuren¢niho tlaku vici turistické oblasti Treborisko. Tabulka
obsahuje i indikativni ohodnoceni vyznamu (intenzity) ve tfech stupnich: silny (modrd) - stfedni (tyrkysovad)
- slaby (svétle tyrkysovd).

Konkurenéni tlak

zachovald pfiroda - predevsim pfihrani¢ni oblasti

specificky Genius Loci - harmonie mezi pfirodni krajinou a pamdatkami
dobré podminky pro cykloturistiku a ddlkovou pé&si turistiku

nizsi zatizenost destinace cestovnim ruchem

zajimavé pfirodni atraktivity

nabidka certifikovanych regiondinich produktd ,,Opravdu od nds*

Shrnuti

Turistickd oblast Treborisko je obklopena tfemi oblastmi, které se profiluji obdobné a v obecné roviné je
mozné je povazovat za konkurenty. Nicméné postaveni Trebonska jako turistické destinace je silné.
Jednd se o etablovanou destinaci, kterd tézi z unikatni kombinace zajimavé krajiny vhodné pro rizné
formy turistiky a bohaté kultury a historie, kterd je navic jesté doplnéna o prvek ldzenstvi spojeny s relax-
aci a zdravym zivotnim stylem. Tfeborisko té€zi i z dlouhodobé budovaného pozitivniho image a zndmo-
sti, kdy predevsim specifickd krajina plnd rybnikd je snadno rozpoznatelnd a véeobecné zndmd. Z toho
vyplyvd pomérné nizky konkurenéni tlak, ktery na Treborisko okolni turistické oblasti vyvijeji.

Za nejsilngjsino konkurenta je mozné oznadit turistickou oblast Toulava. Jeji rdz je sice jiny, nicméné pro-
filace na typové stejného ¢i obdobného navstévnika, pestrost a komplexnost nabidky a také silnd znacka
spolu s propracovanym marketingem jsou vyznamné zdroje konkurencniho tlaku. Oproti Treborsku pozi-

tivné plsobi i dobrd dopravni dostupnost na ose sever - jih diky ddinici D3, kterd bude naddle nabyvat na
vyznamu.

Daldi dvé analyzované turistické oblasti Ize jako konkurenty vnimat spiSe okrajové, resp. pouze ve
specifickych pripadech. Cast uzemi Ceské Kanady sdili obdobné charakteristiky z pohledu pfirody i histo-
rie jako Treborisko. V tomto ohledu nabizi obdobné moznosti vyziti, pfedevsim na uzemi pfirodniho parku
Ceskd Kanada. V destinaci se také nachdzi nékolik pamdtek, vyznamem srovnatelnych s Treboriskem, a to
predevsim v Jindfichové Hradci a okoli. Ceskd Kanada tak mdze byt uréitou alternativou k vysoce za-
tizenému Treborisku, jehoz nejvice exponované Casti jsou jiz na hrané kapacitnich moznosti. Novohrads-
ko-Doudlebsko konkuruje Treborisku minimdlné, v zasadé pouze turistikou v pfirodé. Konkurenéni tlak této
destinace jako celku je nizky. V pfipadé Novohradska, které patfi k nejatraktivnéjsi casti oblasti, se tlak
zvysuje, coz je ddno i jeho geografickou blizkosti.
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Provedend analyza tak spiSe nez na nutnost obrany proti konkurené¢nimu tlaku poukazuje na mozné
prilezitosti k u¢eni se od konkurence, pfip. spoluprdce.

Je patrné, ze viechny zkoumané destinace mayji jasne stanovené vize, které se snazi vystihnout jejich
charakter, specifika a zddouci smér rozvoje. Treborisko oproti tomu vizi ve svém dosavadnim strategickém
dokumentu nemd. Pouze na webovych strankdch deklaruje zdkladni motto ,,Trebonsko... krajina dvojiho
nebe“ Samo o sobé je toto motto nicnefikajici a musi s nim byt ddale pracovdno v oblasti destinacniho
pldnovdni i marketingu.

Zdakladni produktové fady kombinuji pohyb v pfirodé s poznavanim kultury a tradic, nezapomingji ale i na
zdazitky a lokdini specifika. Vzdy se snazi ngjit spolecny jednotici prvek, a to i v pfipadé méné sourodych
destinaci, jako je Novohradsko-Doudlebsko. Vyuziti vody jako jednoticiho prvku mize byt pro Treborisko
inspiraci. Tomu ucelené produktové fady doposud chybéji.

Vybrané produkty maji za cil ,provést” navstévnika celou destinaci, tj. rozlozit navstévnost i mimo hlavni
exponovand mista. Pfesné s timto se potykd Trebonsko, kterému tyto produkty chybi; zatim se jednd jen

o ,tipy na vylety“. Vzorem muze byt pfedevsim Toulava, kterd md v tomto ohledu produkty propracované.
Nechybi zde ani odpovidgjici marketing, ktery je umocnén regiondini slevovou kartou, jedinou ze zkouma-
nych destinaci.
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ANALYZA ZPUSOBU RiZENI
CESTOVNIHO RUCHU

Organizaci oblastniho destinaéniho managementu (ddle také DMO - destination management organi-

zation) je od roku 2016 Turistickd oblast Treborisko, z.s. Cilem destinaéniho managementu je vzdjemnd
komunikace, koordinace a kooperace regionu Treboriska, Veselska a Vitorazska za uéelem ucelené
nabidky cestovniho ruchu pro navstévniky destinace. Tohoto cile se snazi dosdhnout prostfednictvim
spoluprdce subjektli v cestovnim ruchu z vefejného i soukromého sektoru. Dilezitym aspektem pfi do-
sahovdni cile je rovhéz spokojenost mistnich obyvatel, ohleduplnost k Zivotnimu prostfedi a udrzitelnost
cestovniho ruchu v oblasti.

Organizace destina¢niho managementu méla k 31.12. 2023 celkem 54 partnerskych subjektl. V pfipadé
zapocitdni véech spolupracujicich subjektl (smluvni dodavatelé napf. ucetnictvi, grafickych praci, fo-
tografii apod.) se dostaneme k poctu 70. Partnery DMO Ize rozdélit na

- ostatni turistické oblasti Jiho¢eského kraje, resp. jejich destinacni managementy,
- kraj a krajskou organizaci destinacniho managementu,

« obce nebo svazky obci,

« turistickd informacni centra v oblasti,

« subjekty vefejného sektoru nebo verejné spravy (AOPK, statni zamek Trebon),

- soukromé podnikatelské subjekty.

Podil partnert ze soukromoprdvni podnikatelské sféry na celkovém poctu partnerl ¢ini 38 %.

Organizace destinacniho managementu hospodarila v roce 2023 s rozpoctem cca 817 tisic K&, pficemz
Clenskeé pfispévky Cinili cca 262 tisic KE Dominantnimi byly vydaje na marketing a propagacni materidly.
Hlavnim zdrojem pfijmU byla provozni dotace od Jihoceského kraje, pokryvajici cca 62 % rozpoctu.
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Nejvyss§im orgdnem organizace destinacniho managementu, jakozto zapsaneho spolku, je valnd hroma-
da. Cinnost DMO zajistuje produktovd manazerka, kterd je zaméstnankyni Jihoceské centraly cestovniho
ruchu, a také pracovni skupiny.

Subjekty destinacniho managementu se schazeji pfedevdim v podobé jedndni valné hromady nékolikrét
ro¢né, pficemz hlavni ndplni je jedndni o dotacich, rozpoc&tu a na né navdzanych aktivitéch. Pracovni
skupiny se schdzi 2x do roka, predevsim kvUli realizovanym a propagovanym aktivitdm v daném roce ke
zhodnoceni sezdny.

Cinnost DMO se soustiedi predev$im na marketingové aktivity, jako je tvorba a zajisténi propagaénich
materidll, aktualizace informaci na webu DMO a socidlni siti Facebook a sprava kampani. DMO rovnéz
spolupracuje s Jihoceskou centralou cestovniho ruchu. Intenzivngjsi spoluprdace s dalsimi partnerskymi
subjekty je viak jiz zna&n& omezena. Usili DMO nardzi na kapacitni moznosti produktové manazerky i na
nizky z&jem partnerd. DMO se tak nedafi napliovat principy 3K ve své ¢innosti. Selhdvaji véechny ¢asti, od
dostatecné komunikace pocinagje, pres koordinaci az po kooperaci. DlUvody jsou v zdsadné stejné, jako je
tomu u jinych DMO, vychdzeji z reality fungovdni a jsou stru¢né zminény vyse.

Vyzvy pro fizeni DMO

Ndavrh na zménu Pozadavkid systému Kategorizace a certifikace DMO z ¢ervna 2024 zavddi nové a ak-
tualizované podminky pro to, aby mohla byt DMO do budoucna certifikovana a podporovana. Ackoliv
neni v dobé tvorby tohoto dokumentu zndma vyslednd podoba, Ize podle doporuceni odbornikd vychédzet
z minimalistické varianty navrzenych zmén. Pro DMO Treborisko bude dulezité, aby dokdzal napinit poza-
davky, které jsou rozdéleny do nékolika typu. Nasledujici tabulky ukazuji sou¢asny stav DMO a zddouci
stav podle aktudlné zndmych ndvrha.

Pozadavek Min. hodnota Aktudlni pInéni TO Trebonsko

Pocet obci nebo rozloha 40 obci / 1000 km? Casteené

Min. 3000 / min. 300 tisic od 2025,

Pocet IUzek a prenocovani 400 tisic od 2026 Ano
Pocet oficidIné certifikovanych TIC 3 Ano
Pocj'hl podnlkotelskych,clN NO subjektd Min. 34 % Ano
s vlivem na rozhodovani

Pocet aktivnich partnert celkem Min. 100 Ne
Pocet (]ktl\/[nlch partnerd z oblasti NNO Min. 60 Ne
a soukromého sektoru

Zdroje pro ¢innost DMO od roku 2026 Min. 3 mil. K¢ ro¢né Ne
(odpovednc?st I p,oskytovcttelu dotaci Min. 2 pracovnici v objemu 1,5 FTE Ne
a nastaveni systému)

Definovany systém produktl veE. prvkd Existuje a je rozvijen Ne

strategie udrzitelnosti

Vybrané navrzené pozadavky pro oblastni DMO od roku 2025/2026
Zdroj: CzechTourism

VySe uvedené ukazuje pomérné nepfiznivy mozny vyvoj a potencidlni ohroZeni fungovani DMO. Divo-
dem je jednak mensi rozloha turistické oblasti s mnozstvim velmi malych obci s malym potencidlem
rozvoje cestovniho ruchu a zejména pak fungovdani DMO, které nardzi na nefunkéni princip 3K a ne-
dostatecné nastavené financni a lidské zdroje. | kdyz Ize do urcité miry predpoklddat pomoc ze strany
Jihoceského kraje, ktery je odpovédny za nastaveni krajského systému podpory, hlavni odpovédnost
zUstane na managementu destinace Ten se bude muset se zménou podminek primarné vyporddat. Tlak
na vykonnost destinac¢nich managementl Ize v budoucnu rediné ocekdvat.
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SWOT ANALYZA
CESTOVNIHO RUCHU

NejdUlezitéjsi zavéry provedenych analyz jsou shrnuty pomoci SWOT analyzy. Ta se soustiedi jak na turi-
stickou oblast Treborisko, tak na jeji management, tj. organizaci oblastniho destina¢niho managementu.
Analyza obsahuje faktory indikujici silné a slabé stranky (interni prostfedi) a pfileZitosti a ohrozeni (externi
prostredi). Faktory jsou odliseny dle dvou kritérii: (a) dulezitost pro rozvoj turistické oblasti a (b) moznost
reakce DMO na dany faktor ve smyslu posileni (vyuziti) silné stranky, minimalizace (ndpravy) slabé stranky,
vyuziti (zuzitkovdni) pfilezitosti a obrany (prevence) pred ohrozenim. U obou kritérii je vyuzita tfibodovd
Skdla se vzrastajicim verbalné vyjadienym vyznamem 1 “nejméné” - 3 “nejvice”. Analyza neobsahuje fak-
tory, na které DMO nemUze nijak reagovat.

SILNE STRANKY TURISTICKE OBLASTI A JEJIHO MANAGEMENTU

Silné stranky Dulezitost pro rozvoj Moznost reakce
Znamost destinace na celondrodni Urovni, silnd image destinace 3 3
Bohaté pfirodni a kulturni dédictvi podporené nabidkou sluzeb 3 3
v destinaci
Stabilni financovéani managementu destinace 3 2
Podpora managementu destinace ze strany hlavniho turistického 5 5
centra destinace - mésta Treboné
Pokryti destinace dopravni infrastrukturou a sluzbami cestovniho 5 5
ruchu v prijatelné kvalité
Priznivé terénni podminky pro nendrocnou cyklo a pési turistiku 2 1
Nabidka l&dzenskych a wellness aktivit, z&zemi pro Idzeriskou 5 1

turistiku v Treboni
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SLABE STRANKY TURISTICKE OBLASTI A JEUIHO MANAGEMENTU

Slabé stranky

Absence vyrazného profilujiciho produktu se silnou vazbou na
charakter destinace

Nizkd uroven komunikace a spoluprdce klicovych subjektd ces-
tovniho ruchu

Persondlni a finanéni poddimenzovdani managementu destinace

Zvyseny pohyb cyklistd na silnicich kvali nedokonéené (nepropo-
jené) siti cyklotras a cyklostezek

Nedostate¢nd nabidka sluzeb a nizky pocet atraktivit v okrajo-
vych ¢astech destinace

Vysokd koncentrace navstévnikl v nejvice exponovanych oblas-
tech destinace béhem hlavni sezény

Sezoénnost nabidky sluzeb cestovniho ruchu; dominance letni
sezény

Problémy s parkovdanim v Treboni a u rybnikd a piskoven

Dulezitost pro rozvoj

PRILEZITOSTI PRO ROZVOJ TURISTICKE OBLASTI A JEJi MANAGEMENT

PrileZzitosti

Dulezitost pro rozvoj

Moznost reakce

Moznost reakce

RUst z&djmu o udrzitelné formy turismu, v¢. regiondinich produktd
a gastronomie

Narust obliby cestovani do klidnych a bezpecnych destinaci pro
rodiny a seniory

Tlak na profesionalizaci fungovéni organizaci destina¢niho man-
agementu na principu 3K

Soulad profilu destinace s aktivitami a marketingovymi tématy
JCCR a agentury CzechTourism

Preference vykonovych ukazateld pfi ndrodni kategorizaci organi-
zaci destinacniho managementu

Informacni a datovd podpora ze strany Institutu turismu agentury
CzechTourism

Spoluprdce pfi tvorbé turistickych produktd uvnitf i se sousednimi
destinacemi

Koordinace kulturni nabidky uvnitf i se sousednimi destinacemi

HROZBY PRO ROZVOJ TURISTICKE OBLASTI A JEJi MANAGEMENT

Hrozby
Negativni zmény zivotniho prostredi a c¢asté (i extrémni) vykyvy
pocasi

Zvysujici se ndro¢nost turistd na kvalitu sluzeb v porovnani's ce-
nou

Trend vyhleddvani destinaci s jedine¢nou nabidkou a vyssi prida-
nou hodnotou

Tlak na nové pozadavky certifikovanych DMO

Nedostate¢nd podpora rozvoje cestovniho ruchu z krajské ¢i
ndrodni Urovne

Zhorsujici se podminky pro udrzitelné podnikéni na venkoveé

Konkurenéni tlak ze strany rychle se rozvijejicich destinaci

Dulezitost pro rozvoj

Moznost reakce
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Z celkového vyznéni SWOT analyzy vyplyvd, ze TO Treborisko mé& pomérné dobrou zdkladnu, od které

se jeji rozvoj muze odrazit. | kdyz nedisponuje silnou strankou vyjimeéné kvality (intenzity), na kombi-
naci pfirodnich a kulturnich atraktivit a také podminek pro aktivni formy cestovniho ruchu, na které jsou
navdzdny doprovodné sluzby cestovniho ruchu, spolu se zndmosti a dlouhodobé budovanym pozitivnim
image destinace Ize stavét. Tomu by mélo pomoci (zatim) stabilni financovéni a také deklarovand pod-
pora mésta Treboné. Tuto zdkladnu nenarusuje zddnd slabd strénka, kterd by zdsadnim zplsobem rozvoj
destinace podvazovala a nebylo mozné ji prekonat. Na nejvyraznéjsi slabiny midze DMO v horizontu
strategie reagovat. To se tykd predevsim slabin s pfimou vazbou na management destinace, jako je ab-
sence profilujiciho produktu, nebo slabé naplhovdani principu 3K.

Schopnost vyuzit pfednosti a omezit slabiny je v8ak pouze prvnim nezbytnym krokem. Druhym krokem je
schopnost adekvdtné reagovat na vyzvy externiho prostredi. Prilezitosti k rozvoji tkvi v nékterych domi-
nantnich trendech cestovniho ruchu, jako je preference bezpec¢nych a klidnych destinaci, aktivniho tréveni
volného casu, udrzitelé turistiky, nebo i demograficky trend starnuti populace projevujici se ve stdle vetsim
vyznamu tzv. seniorského cestovniho ruchu. PrileZitosti |ze spatfit i v ¢innosti organizaci podporujicich roz-
voj cestovniho ruchu na vyssi Urovni, jako je Jihoceskd centrdla cestovného ruchu a agentura CzechTour-
ism. Na druhou stranu externi prostfedi generuje i celou fadu hrozeb, jejichz dopad mUze byt pro rozvoj
destinace vyznamny. TO Treborisko, resp. management destinace bude s vysokou pravdépodobnosti Celit
ohrozeni v podobé snizujici se financni podpory cestovniho ruchu v ndvaznosti na nepfiznivy vyvoj hos-
podareni stdtu. Je také nutné pocitat se zménami v chovdni ndvstévnikd, predevsim s ndrlstem jejich
pozadavkd a citlivosti na cenu, na které neni Treborisko zatim dobfte pfipraveno. Nelze podcerovat ani
konkurenéni tlak ze strany blizkych destinaci, byt v souc¢asné dobé neni vyrazny.

Je jasné, Ze se stdvajicim financnim a persondinim zabezpecenim Cinnosti DMO budou moznosti reakce
na vysledky SWOT analyzy omezené, nebudou snadno proveditelné, avsak pro Uspésny rozvoj destinace
M- SaN1Y

budou nezbytné. Jen tak bude mozné predejit kumulaci problémd, postupné “degradaci” ¢i “zaostavani”
destinace, kterd se dfive ¢i pozdéji projevi navenek v podobé poklesu zdjmu ze strany navstévnika.
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STRATEGICKA CAST

Vize turistické oblasti

Strategického rédmce rozvoje turistické oblasti

Zaméreni nabidky a produktl turistické oblasti

Nd&vrhu postupu realizace strategie turistické oblasti

Ndstinu principu marketingové komunikace
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VIZE TURISTICKE
OBLASTI TREBONSKO

Turistickd oblast Treborisko patfi mezi nejvyraznéjsi a nejvyhleddvanegjsi destinace Jihoceskeho kraje.

Md& rozvinuty systém destinac¢niho managementu, ktery je zalozen na profesionalité a stabilnim finan-
covdni. Rizeni destinace probihd v souladu s principy 3K a udrzitelného rozvoje. Treborisko svou nabidku
opird o unikatni prirodni a kulturni bohatstvi, o které pecuje a take je chrdni. Je dobrym hostitelem pro
navstévniky z tuzemska i ze zahranici. Nabizi jim atraktivni, kvalitni a chytfe provézané produkty a sluz-
by, které vhodné vyuzivaji specifického charakteru destinace a odrdzi hlavni trendy ve vyvoji cestovniho
ruchu. Mysli nejen na ndavstévniky, ale i na mistni obyvatele a jejich potreby, a snazi se predejit pfipadnym
nedorozumeénim. Je tak harmonicky se rozvijejici destinaci, skute¢nou krajinou dvojiho nebe, kde se citi
dobre jeji ndvstévnici i obyvatelé.

Zkrdcend verze vize pro potieby materialii s mensim rozsahem textu:

Turistickd oblast Treborsko je harmonickou destinaci, pecujici o své unikédtni pfirodni a kulturni bohatstvi.
Nabizi atraktivni a kvalitni produkty a sluzby, které reflektuji hlavni trendy v turismu a jsou pfizpUsobeny
potifebdm ndavstévnikl i mistnich obyvatel. Jako jedna z nejvyznamnéjsich destinaci Jihoceského kraje je
fizena profesiondlné a udrzitelné, coz zajistuje harmonicky rozvoj a spokojenost viech zucastnénych.

34 Vize turistické oblasti Treborisko



STRATEGICKY

RAMEC TURISTICKE OBLASTI
TREBONSKO

Strategicky rémec detailngji vymezuje smér rozvoje turistické oblasti Treborisko, ktery formalizuje do

podoby $esti oblasti rozvoje a provdzanych strategickych cill. Graficky je mozné strategicky rémec vy-
jadrit ndsledujicim schematem.

harmonie
pratelstvi
a pohostinnosti

harmonie
krajiny a ¢lovéka

profesiondini
destinacni
management

harmonie
chuti a vani

harmonie
téla a duse

harmonie
pozndni a z&zitkG
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Rdmec Uzce navazuje na vizi rozvoje Treborska, jejiz centrdini myslenkou je harmonie. Treborisko by tak
mélo dosdhnout harmonického rozvoje v téchto péti oblastech:

1. Harmonie krajiny a ¢lovéka

Treborisko je prikladem udrzitelného souziti ¢lovéka a pfirody. Jedinecnd krajina Treboriska, formovand
po staleti lidskou ¢innosti, pfedevsim rybnikdfi, unikédtné propojuje pfirodni krdsy s kulturnimi pamdétkami

a tradicemi. Rozsahld sit rybnikd, chrénénd krajinnd oblast a pedlivé udrzované kulturni pamatky vytvareji
harmonické prostredi, ve kterém mohou ndvstévnici nejen objevovat pfirodni krdsy, ale i poznavat auten-
tické kulturni bohatstvi, véetné lidovych femesel a venkovské atmosféry, kterd je stdle ziva.

2. Harmonie téla a duse

Trebonisko je idedlIni destinaci pro regeneraci téla i mysli. LéCebné procedury a wellness aktivity jsou
realizovdny v prostiedi klidné a zdravé krajiny. Relaxace na biehu rybnikd a dalsich verejné pristupnych
vodnich ploch se d& kombinovat s lehkou cyklistikou nebo pé&simi vylety, které poskytnou fyzické i mentalni
osvézeni a pomohou nalézt dusevni rovnovdhu. Na Treborisku se dd i v klidu rozjimat, ztratit se v krajiné
plné hlubokych lesud, luk a vodnich ploch a oprostit se tak od stresu a shonu viednich dni.

3. Harmonie pozndni a zazitk

Trebonsko je destinaci, kde se pozndni snoubi se zdzitky. Navitéva zde neni jen odpoclinkem, ale i pfilezi-
tosti k objevovdani, u€eni a inspiraci. Nabizi bohaté moznosti, jak spojit pouceni s atraktivnimi zazitky,

a to jak v pfirodé, tak v kulture, ¢i v kazdodennim zivoté mistnich obyvatel. Tfeborisko obohacuje mysl
kazdého, kdo se rozhodne naslouchat jeho pfibéhlm vypravénych v nejriiznégjsich podobdach.

4. Harmonie chuti a viini

Trebonsko potési gurmdny svou pestrou nabidkou lokdlnich specialit. Neodolatelné rybi pokrmy, jako kapfi
hranolky ¢&i tradi¢ni canddt, jsou doplnény chutémi mistnich piv, medu a regiondlniho peciva. Treborisko
ma i pestrou nabidku lokdlnich femesinych produktd, které spojuji mistni suroviny a tradi¢ni um obyvatel,
doslova ,voni“ po Treborisku. Staci jen ochutnat a vyzkouset...

5. Harmonie pratelstvi a pohostinnosti

Na Treborsku viddne pratelskd atmosféra, kterou navstévnici b&€hem pobytu silné vnimaji. Tradicni ji-
hoceskd pohostinnost pfindsi pocit domova. Restaurace a hospudky vitaji ndvstévniky domacimi speciali-
tami a srdecnym pfistupem, zatimco ubytovatelé si zaklddaji na tom, aby kazdy host odjizdé€l spokojeny.
Pohostinnost Treboriska se projevuje i v ochoté mistnich obyvatel poradit a pomoci. Treborisko je misto,
kde se clovék citi vitan a kde vrelost vztaht a vzdjemny respekt vSech zucastnénych tvori zaklad ne-
zapomenutelnych za&zitkd.

Pro dosazeni harmonického rozvoje Treboriska je potfeba zabezpedit profesiondlni systém destinaéniho
managementu, ktery respektuje principy 3K a také principy udrzitelného rozvoje. Jde o samostatnou
oblast s dopadem na vSechny ostatni oblasti harmonického rozvoje turistické oblasti.

Strategické cile

Rozvoj turistické oblasti Treborisko konkretizuji strategicke cile, kterych ma byt v horizontu strategie
dosazeno. Cile jsou prarezové provdzané se véemi oblastmi rozvoje. Jejich naplnéni tak logicky pfispivé ke
splnéni stanovené rozvojove vize.

Ndsledujici tabulka obsahuje jednotlivé cile a také indik&tory, pomoci nichz bude mozné zhodnotit miru
plnéni jednotlivych cild. Zadouci cilovy stav je planovan k poloviné roku 2029.
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Strategické cile Indikatory (cilové hodnoty)

SC1. Tvorba a inovace turistickych produktl pro klicové oblasti pocet vytvorenych produktd (3)
rozvoje Trebonska pocet inovovanych produktl (3)

Cilem je vytvorit nové produkty cestovniho ruchu, nebo realizovat vhodné inovace produktl stavajicich, které jsou
navdzdny na pét oblasti harmonického rozvoje a jsou tak jadrem nabidky turistické oblasti.

SC2. Podpora rozvoje turistické infrastruktury podporujici vyuziti

udrzitelnych turistickych produktt et eeiel g Epie diieee (2]

Cilem je vytvofrit priznivé podminky pro dalsi rozvoj turistické infrastruktury, kterd je podminkou pro vyssi vyuziti udrzitelnych
produktt cestovniho ruchu turistické oblasti.

pocet aktivit (3)
a/nebo
pocet zapojenych subjektd (5)

SC3. Spoluprdce s odbornymi institucemi a mistni komunitou na
rozvoji udrzitelného turismu

Cilem je zintenzivnit spoluprdci s odbornou i laickou verejnosti pfi podpore rozvoje udrzitelného cestovniho ruchu v turis-
tické oblasti, a to co do poctu realizovanych aktivit i co do poctu zapojenych subjektl.

pocet aktivit (2)
a/nebo
pocet zapojenych subjektd (5)

SC4. Podpora mistnich producentt a propagace jejich vyrobkd
prostfednictvim regiondlni znacky Trebonska

Cilem je efektivné vyuzit regiondlni znacky Trebonska jako podptrného ndastroje pro mistni producenty pfi podpore prodeje
jejich vyrobkd.

SC5. Komunikace pfibéhd spojenych s Treboriskem prostrednict-

vim modernich médii a digitalnich technologii POREE MEEREerEn el e (&)

Cilem je pretavit jedine¢nost Treboriska do komunikaéniho sdéleni ve formé piibéhd a toto sdéleni vyuzit prostfednictvim
modernich komunikaénich ndstroji v ramci marketingovych aktivit (kampani).

S ohledem na vyznam pro rozvoj destinace mdé oblast zameérend na Cinnost organizace destinac¢niho
managementu definovdny strategické cile samostatné.

Strategické cile Indikatory (cilové hodnoty)

SC6.1. Uplatnéni viech principl 3K pfi fizeni rozvoje cestovniho

ruchu pocet Uspésné realizovanych 3K aktivit (3)

Cilem je posilit miru uplatriovani principt 3K - komunikace, koordinace, kooperace - v ramci aktivit organizace desti-
nac¢niho managementu zamérenych na rozvoj cestovniho ruchu v turistické oblasti.

SC6.2. Posileni persondlniho obsazeni a odborného rdstu pra- velikost novych Uvazkd (0,5)
covnikd destinac¢niho managementu pocet vzdéldvacich aktivit (3)

Cilem je posilit persondini zabezpeceni fizeni rozvoje cestovniho ruchu, a to navysenim dedikovanych tvazkd a také rozvo-
jem odbornych kompetenci pracovnikd organizace destinaé¢niho managementu.

navyseni podilu vlastnich zdrojd (20 %)
prip.
navyseni po¢tu zdroju financovani (1)

SC6.3. Posileni systému vicezdrojového financovdni s dlrazem na
vlastni zdroje

Cilem je navysit finanéni zdroje organizace destinac¢niho managementu diky zvyseni podilu vlastnich zdrojd a nalezeni
dalsich vhodnych zdrojd financovani (diverzifikaci financovani).

celkovy pocet partnerl / spolupracujicich subjektl

SC6.4. Rozsiteni sité partnerd a spolupracujicich subjektld dle (100)

pozadavkl kategorizace

Cilem je postupné zvysit pocet partnert a spolupracujicich subjektl, rozsifit sit organizace destinac¢niho managmentu,
a tim lépe reflektovat pozadavky kladené na oblastni DMO.

SC6.5. Vytvoreni systému pravidelného sbéru a sledovani dat

o vykonech cestovniho ruchu vytvoreni funkéniho systému (1)

Cilem je vytvorit funkéni systém umoznujici sbirat data o vykonech cestovniho ruchu v turistické oblasti a tato data pravi-
delné vyhodnocovat a reportovat.
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ZAMERENI NABIDKY
A PRODUKTU TURISTICKE
OBLASTI TREBONSKO

Destina¢ni management se zaméfuje na podporu, inovaci a tvorbu takovych produktti cestovniho
ruchu, které jsou v souladu s principy udrzitelného rozvoje turismu (lokdalni produkce, mistni zajimavosti,
udrzovdni dobrého stavu nebo zlepsovani stavu Zivotniho prostiedi, vzdéldvani navstévnikd, vzdélavani
mistnich podnikateld, vzdélavani rezidentl, rozvijeni dobrych vztaht uvnitf i vné destinace) a pokryvaji
klicové oblasti harmonického rozvoje destinace. Destina¢ni management tvofi a podporuje primarné
takové produkty, které se prolinaji skrze min. dvé klicové oblasti, pficemz pfi tvorbé konkrétnich produktl
vychdazi z Manudlu tvorby produktu cestovniho ruchu od agentury CzechTourism.

Zamérieni produkti kliéové oblasti 1: Harmonie krajiny a élovéka

« Nove ci inovované produkty zamerfené na poznani pfirodniho a kulturniho bohatstvi Trebornska pésky Ci
na kole

« Nové ¢&i inovované produkty zaméfené na méneé zndmd mista s jedineCnym Ci tajemnym pfibéhem
« Produkty podporujici nebo vyuzivajici infrastrukturu pro dosazeni z&jmovych bodut spojenych s produkty
s akcentaci na bezpecnost a komfort navstévnikd

Zaméreni produkti kli¢ové oblasti 2: Harmonie téla a duse

- Nové ¢&i inovované produkty zamérfené na ldzenstvi, wellness a well-being v harmonickém a Cistém
prostfedi Treborska

« Produkty podporujici vznik nebo inovaci klidovych a odpocinkovych mist pro n&vstévniky hledajici relax-
aci a unik od stresu

« Produkty podporujici nebo vyuzivajici infrastrukturu pro pohodiny a bezpelny pohyb v pfirodeé véetné
moderniho poutnictvi a délkovych pochod
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Zaméfeni produkti kliéové oblasti 3: Harmonie pozndni a zazitku

« Noveé &i inovované produkty zameérené na ziskdni &i posileni znalosti o pfirodé, historii a tradicich Tre-
boriska s dirazem na interaktivni formdty a moderni zazitkové aktivity

« Produkty podporujici kulturni a spolec¢enské akce propojujici poznavani tradic Treborska s autentickymi
z&zitky

Zaméfeni produkti kli¢ové oblasti 4: Harmonie chuti a vani

« Nové &i inovované produkty zamérené na sezndmeni se s tradic¢ni mistni gastronomii v rdznych ¢astech
Trebornska

« Noveé ¢&i inovované produkty kombinujici gastronomii s edukaci a zdzitky na netradicnich ¢i nécim
specifickych mistech Treborska

- Nové a komplexné&jsi produkty podporujici nebo vyuzivajici regiondini znacku Treboriska

Zaméfeni produkti kliéové oblasti 5: Harmonie piatelstvi a pohostinnosti

« Nové &i inovované produkty &i aktivity zamérené na osvétu a informovanost ndvstévnikd o zddoucim
chovdni na Treborsku a o hodnotdch uzemi Treboriska

- Nové ¢&i inovované produkty zaméfené na komunitni cestovni ruch a pozndni autentického Zivota na
Trebonsku.

Destina¢ni management dosahuje svych cilt také podporou mistnich podnikateld a udrzovénim dobrého
vztahu s rezidenty a dalSimi subjekty na Uzemi Treboriska i mimo n&j. Mezi aktivity, které destinac¢ni man-
agement v této oblasti vyviji, patfi pfedevsim ndsledujici.

« Posilovdni pohostinnosti a zlep$eni péce o zdkaznika prostfednictvim vzdélavacich programu pro
poskytovatele sluzeb v cestovnim ruchu na Treborisku
« Vytvoreni systému evaluace spokojenosti navstévnikl a postojl a potreb rezidentd na Treborisku

« Posilovdni spoluprdace s odbornymi institucemi a mistnimi podnikateli pfi spolec¢né tvorbé a inovaci pro-
duktd, udrzeni autenticity nabidky a zddouci vnimdni znacky Treboriska.

Cilové skupiny navstévniku

DMO Treborsko se pfi rozvoji turistické oblasti bude zamérovat predevsim na ndsledujici skupiny
navstévnikd. Z pohledu zdrojovych zemi se zaméfi na tuzemské ndvstévniky a ndvstévniky ze Slovenska.
Pouze okrajové se zaméri na vybrané zdrojové regiony navstévnikd z Némecka a Rakouska, pfip. také

z Polska a Nizozemska.

Primarni cilove skupiny navstevnikd
AKTIVNi RODINY S DETMI

Milovnici tfeboriské krajiny, vyuzivajici hravych a pozndvacich aktivit ve mésté i v pfirode, cykloturisté,
v mensi mife pé&Ssi turisté. Pfitahuje je rdz krajiny, zndmost a bezpecnost, v urcité mife také nabidka sluzeb.
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Radi vyuziji moznosti ke koupdni a vhodné provedenou zdbavu pro déti, resp. kombinovanou zdbavu se
vzdeldvdanim pro déti a rodice.

PARY AZ MENSi SKUPINKY DOSPELYCH ZAMERENYCH NA AKTIVNi TURISTIKU

Milovnici pfirody a aktivni turistiky, pfedevsim cykloturistiky, Castec¢né také kratsi pési turistiky, vyuziva-
jici raz trebonské krajiny a zadzemi sluzeb. Nejsou hlusi k principdm udrzitelného rozvoje, ale je vhodné je
v této oblasti motivovat k Zddoucimu chovdni, vést je krajinou pomoci pfibéht a umoznit jim smysluplné
utratit penize za mistni nabidku produktl a sluzeb.

PARY AZ MENSi SKUPINKY DOSPELYCH ZAMERENYCH NA POZNAVANi A ODPOCINEK

Nadsenci do mistni kultury a historie, vyuzivajici wellness a odpoclinek ve mésté i v pfirode, navstévujici
pamatky a kulturni akce. Radi ochutndvaji region vice smysly. Pfibehy pomdhaji propojit je s duchem,
tradici a soucasnosti regionu. Jsou spiSe ochotni utrdcet.

AKTIVNi SENIORI

Pary, resp. dvojice, a mensi skupinky, vyhleddavajici pfijemnou a klidn&jsi atmosféru, ochotni navstévovat
region i mimo hlavni turistickou sezénu, castecné pfimo s touto preferenci. Zajimaji se o mistni historii

i kulturu, navstévuji akce a vystavy, vyuzivaji mistni wellness. Krajinou prochdzeji pésky nebo projizdéji na
kole.

ry r ”) V 4 L] r b4 4 ”) -]
Sekundarni cilové skupiny navstévniku
RYBARI A MILOVNICI RYB A RYBARSTVI (jednotlivci, dvojice az malé skupinky)
Nad3enci do rybolovu a rybnikdfstvi, které [&dkd historie a sou€¢asnd nabidka regionu. Kromé samotného ry-
bolovu maji zdjem i o vhodné podané informace o historii a soucasnosti rybnikdarstvi, o vztahu rybnikarstvi,

krajiny a lidi v ni zijici, nicméné vice v pfirodeé nez v interiérech. Ddle o gastronomii spojujici ryby s dalsimi
typy pokrmU a ndpojl, oviem v ne prilis vysoké cenové hladiné.

LAZENSTi HOSTE

Klienti lazerské péce i wellness pobytl. Vyuzivaji predevsim zdzemi Treboné a blizsiho okoli, navstévuji
kulturni akce, vystavy i pamatky, radi ochutnaji mistni speciality. Zdrzuji se vice dnl a v prabéhu celého
roku. Jsou vdécnou klientelou pro kulturni akce a stravovaci sluzby.
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NAVRH POSTUPU
REALIZACE STRATEGIE

Strategie rozvoje turistické oblasti Tfeborisko je stanovena na obdobi let 2025-2029. S realizaci

a plnénim jednotlivych cilli je nutné postupné zadit jiz v prvnim pololeti roku 2025. Vedeni organizace
destina¢niho managementu si musi uréit posloupnost kroki a prioritizovat cile.

Destinacni management si vytvofi jednoduchy pldn rozvoje na dva roky, ve kterém bude sledovat plnéni
strategickych cild.

Po poloviné obdobi, tedy po skonceni hlavni sezdny roku 2027, je potfeba provést revizi strategie co do
aktudlnosti vzhledem ke zméndm ve vnitfnim a vnéjsim prostredi.

Pro schopnost destina¢niho managementu dosdhnout cill rozvoje, realizovat ¢i podporovat produkty
a aktivity uvedené v predchozi kapitole, je zdsadni splnéni cilli kli¢ové oblasti 6. Pokud se tak nestane,
podvdze to schopnost dosdhnout ostatnich strategickych cild a udrzet Treborisko jako konkurencescho-
pnou destinaci. Podstatnou bude schopnost dlouhodobé a efektivni komunikace s partnery a budovaéni
vzdjemné divéry.

Rok 2025 je rokem pfipravnym, kdy DMO musi pfedevsim:

« Implementovat principy uvedené v této strategii do sve Cinnosti tak, aby od roku 2026 mohla zacit plnit
vytycené cile;

Pfipravit si plan ¢innosti na rok 2026 v souladu s touto strategii a redinymi moznostmi DMO;

« Intenzivné komunikovat s partnery principy, na kterych je strategie fungovani DMO a podpora rozvoje
TO Trebornsko zalozena.

Rok 2026 je rokem, kdy by mélo dojit k revizi rozpoctu a ke konkrétnim pldnim na ziskavani vétsino podilu
pfijmU z vlastnich zdroju.

Rok 2027, podzim-zima, je obdobim revize strategie co do jeji aktudlnosti a zejm. co do pribézného
plnéni cild.

Rok 2029, jaro, je obdobim pro predbézné zhodnoceni pinéni cill a pro zacdtek tvorby nové strategie
rozvoje TO Treborisko.
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NASTIN PRINCIPU
MARKETINGOVE KOMUNIKACE

Pro efektivni a funkéni marketingovou komunikaci DMO bude podstatné zaméfit se na nasledujici body:

Zvyseni profesionalizace komunikace (m]. diky spoluprdci s profesiondlni agenturou, influencery,
zvySovani kvalifikace zaméstnanct DMO)

« Posileni komunikace pomoci pfibéhl v rdmci jednotlivych klicovych oblasti, nebo jesté l1épe
v provdzanosti produktd a harmonie Treboriska

Nalezeni hlavnich komunikaénich sdéleni vici cilovym skupindm s pomoci témat klicovych oblasti

Destina¢ni management se bez spoluprdce s profesiondlnimi subjekty na poli marketingu turistickych des-
tinaci ¢i produktd alespon z pocdatku neobjede. Je nutné to brat v potaz pfi pldnovdni rozpodtu.

Priklady témat a aktivit, které je mozné komunikovat, ve spojeni s klicovymi oblastmi a produkty:
1. Vzdélani v srdci prirody

« Naucné stezky vedou navstévniky krajinou rybnikd, mokfadl a lesl, kde informacnich tabule vypravi
pfibéhy o vzniku Treborské pdnve, rybnikdrstvi i ochrané biodiverzity
Programy pofddané mistnimi ekocentry, jako je Dim ptirody Treboriska, Dim St&pdnka Netolického,
nabizeji interaktivni zdzitky s pfibehy zameérfenymi na ochranu pfirody
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3.

. Historie jako uéitelka Zivota

Historické rody a osobnosti vypraveji o zivoté v minulosti, ale nabizeji také vhled do historickeho vyvoje
krajiny a lidi v ni Zijicich a pracujicich

Interaktivni vystavy a akce pfiblizuji poutavou formou tradi¢ni femesla, jako je tkani, hrnéifstvi nebo
zpracovdni ryb

Pfibéhy vody a clovéka

Treborsko navstévniklm vypravi pfibéhy o genidinim systému rybniéni sité a jeho vlivu na ekologii
a ekonomiku regionu od dob zalozeni az po soucasnost

Specidlni exkurze a komentované prohlidky predstavuji, jak se udrzitelné hospodafi s vodou v krajiné a jak
se chrdni mistni mokfady

4. Krajina jako uc¢ebnice
« Treborsko umi vypravét, jak harmonicky propojit zivot ¢lovéka s prirodou; ukazuje névstévnikdm, jak
v praxi uplatnit principy Setrného pfistupu k Zivotnimu prostredi
. Tematické programy uskutecnované pomoci partnerd DMO se zaméruji na ochranu pfirody, ekologii
a udrzitelny rozvoj, coz je lakavé pro rodiny, Skoly i odbornou verejnost
« Kazdy kout Treborska vypravi pfibehy - od ptacich rezervaci pres malebné rybdiské vesnicky az po ikon-
ické rybniky; je to misto, kde si ndvstévnici mohou rozsifit své znalosti a zdroven obdivovat krdsu krajiny
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PRILOHA

Zde jsou uvedeny pfiklady moznych produktii v péti oblastech harmonického rozvoje turistické oblas-

ti Trebornsko. Pfiklady jsou inspirovany produkty z jinych tuzemskych a zahrani€nich destinaci. Jsou
navrzeny tak, aby byly viéi strategickému rdmci spise prifezové; produkty zahrnuji vice riznorodych
a tematicky propojenych aktivit.

Stezka zdravi a pozndni

« Stezka napfi¢ mokfady po upravenych cestdch se sekci vénovanou raselinistim (moderné pojaté infor-
macni tabule vénované nejen ekologickému vyznamu, ale i 1éCivym Ucinklm a historii téZby).

- Napojeni malého umélého raselinisté na pfitomnd raselinisté v mistech, kde byl ekosystém narusen jako
byvalé tézebni plochy, doplnéné o interaktivni zazitky:

« moznost dotknout se raselinnych vrstev a poznat jejich strukturu

- drobné aktivity spojené s procesem tézby a obnovy raseliny

« prostor pro odpocinek s ukdzkami vyuziti radeliny v Idzenstvi jako lazerského materidlu - lGzeriské
ucinky raseliny (moznost vyroby viastni raselinové masky, jednordzové raselinové zdbaly, relaxace
v malych raselinovych kadich)

+ ukdazka toho, co navstévnici v Idznich nevidi - tématika lazenstvi rozsifena i mimo Trebon
. simulované biotopy pro predstaveni mistni krajiny a zivocichl Zijicich v raselinistich - objevovani Zivota
pod povrchem.

Ochrana mokradd a raselinist propojena se vzdéldvacimi a relaxacnimi aktivitami, 1éCivé ucinky raselinist
- tématika l4dzenstvi joko tématika celého Treborska, nabizi se spoluprdce s mistnimi ekocentry.
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Stezka propojuje vice oblasti harmonického rozvoje Treborska:

« Harmonii pfirody a Clovéka - roz8ifeni nau€né stezky a vytvoreni interaktivniho umélého raselinisté jsou
pfimym odrazem propojeni pfirody a ¢lovéka

« Harmonii téla a duse - raselinisté jako pfirodni zdroje |éCivych metod a jejich propojeni s relaxac¢nimi
aktivitami (napf. raselinové masky nebo odpocinek na bifehu umélého raselinisté)

« Harmonii pozndani a zazitkl - pozndni prostfednictvim interaktivnich zazitkd

GeoTour Trebonsko

Geocaching v prostfedi Trebornska jako aktivita, kterd pfitahuje navstévniky viech vékovych kategorii.

Odhaluje region a propojuje navstévniky s pfibéhy chrdnénych oblasti a historii regionu.

. série kesi umisténych podél stezek napfic krajinnou v blizkosti mokfadt a rybnikd zaméfenych na mistni
pfirodni bohatstvi, historii rybnikdrstvi a tradice - pfibéhy a hddanky propojené s mistnimi redliemi

« kese umistény na Setrnych mistech v souladu s pravidly ochrany pfirody a pamdatek (vyhybdni se citlivym

biotoplm) - trasy mohou vést po stdvajicich nauénych stezkdch, cyklostezkdch a méné frekvento-
vanych stezkdch, aby se minimalizoval dopad na pfirodu

- edukacni a interaktivni kese, cilové kese s doporuc¢enim na restaurace nebo mistni produkty (podpora
mistnich producent()

« moznost zamefit tematicky geocaching vice na rodiny s détmi:
- Pribéh Trebonskych rybnikl - edukacni a interaktivni kese s pribéhy a hddankami spojenymi s mistni
tradici rybnikdfstvi a systému rybnicni sité podél nau¢nych stezek vedouci krajinou rybnikd.

- Tajemstvi Trebonskych mokifadl - edukaéni a interaktivni kese s pribéhy a hddankami na zakladé
informacnich tabuli v misté naucnych stezek vedouci mokfady a lesy.

Nabizi se moznost propojit geocaching s dal$imi nabidkami destinace Trebonska:

+ lazenstvi a relaxace
- Forest Therapy Trails - trasa propojuje klidné pfirodni lokality s geocachingem - kede s QR kody pro
inspiraci na relaxac¢ni a wellness aktivity v destinaci, dechovd cvieni a tipy na prochdzky
« gastronomie
- Culinary Treasure Hunt - trasa propojuje lokdlni gastronomii, kdy keSe odkazuji na mistni regiondini
produkty, restaurace a bistra - propojeni navstévnikd s mistni gastronomii
« prdtelstvi a pohostinstvi (zapojeni mistnich obyvatel)
- Local Guides Geocaching - keSe odrdzeji osobni tipy mistnich obyvatel - osobni doporuceni
a pribéhy pro zvyseni autenticity zdzitku - propagace mistniho pohostinstvi (doporuceni mistnich
rodinnych ubytovacich zafizenich nebo restauraci ¢i bister)

Posiluje autenticitu celého Treboriska, které vyprdvi pribéhy ndvstévnikiim. Navstévnici mohou obdivovat
krdsu pfirody v souladu s ochranou pfirody a pamdtek a rozsifovat si své znalosti.

Produkt spojuje tyto oblasti harmonického rozvoje Tfebonska:

« Harmonii krajiny a ¢lovéka - GeoTour vede navstévniky pres unikdtni prirodni lokality (rybniky, mokfadly,
raselinisté)

« Harmonii pozndani a zazitkl - interaktivni pozndni regionu prostrednictvim geocachingu - obohaceni
znalosti zdbavnou formou

« nabizi moznosti propojit s dalsimi oblastmi rozvoje.
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Lesni lazné

Tématika ladzenstvi mimo ldzernské domy. Treborisko spojuje jedinecnou krajinu s [dzefiskou tradici, kterou
Ize rozsifit mimo prostory Idzenskych domU. Produkt zahrnuje:

« relaxacni trasy spojené s klidovymi zonami s nabidkou relaxacnich aktivit v Treboriské krajiné - joga,
meditace, umélecké kreativni aktivity v pfirodnich lokalitdch jako kresleni v pfirodé, land-art nebo so-
charstvi z pfirodnich materidld, wellness mimo ldzeriskd centra (mobilni Idzeriské programy)

« pobytové programy zamérfené na dusevni rovnovahu a odpocinek v Treboriské krajineé v klidovych
zéndch - terapie v pfirodé, prochdzky s meditacnimi zastavkami podél raselinist a vodnich tokU
s dfevénymi lehdtky, paddleboard jéga na vodni hlading, terapeutické prochdzky prirodou, lesni medi-
tace

. ve specifickém zaméreni se mlze vénovat i svatbdm v prirodé

« nabizi se doplnéni o ekologické workshopy (napft. vyroba kosmetiky z mistnich bylin a raseliny).

Pfevazujici zaméreni je na oblast Harmonie téla a duse:

« relaxacni a wellness aktivity, regenerace téla a mysli

+ je zde ale i moznd navaznost na dalsi oblasti harmonického rozvoje.

Vecerni vypravy za pozndnim pfirody

Organizované a komentované prohlidky vecerni pfirody s odborniky - pozorovdani fauny a fléry ve vecerni
krajiné - pozorovani noc¢nich Zivocicht (no¢ni odchyt pomoci svételného zdroje) - zdzitky v terénu:

< moznosti tematickych vyprav (zaméreni na ptactvo, no¢ni hmyz nebo no¢ni nebe)
« nabidka uré¢ena jak pro rodiny s détmi, tak i malé skupiny &i i individudini navstévniky

- idedlné ve spojeni s mistnimi ekocentry i jednotlivymi odborniky z regionu.

Prevazujici oblasti rozvoje je Harmonie pozndni a zdzitkd, kterou Ize navdzat na dalsi oblasti a jejich
produkty.

Zelené stezky Treboiiska

« Produkt odrazi koncept udrzitelné cykloturistiky, ktery propojuje pfirodni a kulturni bohatstvi regionu
s ekologickymi principy - duraz je kladen na ekologii a udrzitelnost. Treborisko je jiz zndmé jako desti-
nace cykloturistiky. S rostoucim z&djmem o aktivni a ekologické formy cestovniho ruchu je véak dulezité
posilit atraktivitu Treborska s ddrazem na ekologii a udrzitelnost:

- cykloturistika na Treborsku respektuje ochranu pfirody i potfeby mistnich obyvatel

« vyuziti stévajici infrastruktury cyklostezek a cyklotras, ale zlep$eni znaceni a prezentace jednotnych
mapovych materidld s oficidinimi stezkami a trasami (Mapy.cz)

« zahrnuti odpocivadel - zény s lavickami, interaktivni informacni tabule, doporuceni mist na zastaveni
podél stezek a tras (kulturni pamatky, restaurace s lokalnimi produkty), interaktivni edukace tridéni
odpadu a kose na tfidény odpad

« pujc¢ovny kol a e-kol pro navstévniky, ktefi nemaji vlastni kola

. pozitivni motivace k udrzitelnému chovdni cykloturistl, napt. i pomoci pfibéhd.

Produkt propojuje oblast Harmonie krajiny a clovéka s Harmonii pozndni a z&zitka.
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Chut Treborska

« Trebornsko spojuje lokdini chuté a viné s autentickymi pribéhy. MUze jit napf. o:

« degustacni trasy, které provazi navstévniky rybimi specialitami, mistni tradici piva a lokalnimi produkty
« workshopy vareni a pfipravy tradi¢nich Treboriskych a Jihoceskych pokrmt

« budovdni silné regiondlni znacky spojujici gastronomii a produkty

« pfibéhy mistnich producentd - posileni vazby na harmonii prdtelstvi a pohostinnosti

« degustacni balicky propojujici mistni speciality (rybi produkty, pivo, med) s pfibéhy a nabidkou produ-
centl a pfibéhy a nabidkou bohaté regiondlini kuchyné.

Prevazuje zde oblast Harmonie chuti a vini, propaojitelnd na Harmonii poznéni a z&zitkd a Harmonii pra-
telstvi a pohostinnosti.

Festival mistnich tradic

Vicedenni nebo nékolik jednodennich a pfip. i konkrétnéji zamérenych akci (idediné i v rdmci ro¢nich

obdobi) zamérenych na mistni lidové tradice, femesla a folklér. Akce ndvstévnikdm ozivi tradic¢ni dédictvi

Treborniska, kdy ndvstévnici poznavaji cely region:

. festival priblizuje tradi¢ni femesla - tkani, hrnéifstvi, vyroba rybdrskych siti, pleteni kosikd, zpracovéni ryb

«+ pridruzené workshopy spojené s vyrobou lokdlnich produktt a tradicemi jako ldzenstvi a s tim spojené
lécivé ucinky raselinist

« interaktivni zastavky s ukédzkami tradi¢nich femesel napfi¢ celym regionem

- navstévnici si mohou sami zkusit tradi¢ni femesla

Dochdzi tim k propojeni vice oblasti harmonického rozvoje, predevsim Harmonii pozndni a zdzitkd a Har-
monii pratelstvi a pohostinnosti.

Zivé Treborisko

Nd&vstévnici se mohou stdt soucdsti Treboriského Zivota ve spojeni s rybdrskou tradici a venkovskym stylem
zivota v krasné jihoceské pfirode

- symbolické aktivity spojené s péci o konkrétni vodni plochy, které si mohou névstévnici sami vyzkouset

« mistni farmy a statky oteviraji své prostory navstévniklm pro ukdzky femesel a ochutndvky jejich pro-

dukt0.

Klicova je zde otdzka ochoty a schopnosti spoluprdce mistnich obyvatel a producentd.

Produkt svym charakterem propojuje predevsim tyto oblasti harmonického rozvoje Treboriska: Harmonii
pratelstvi a pohostinnosti, Harmonii pozndni a zazitkd a Harmonii chuti a vani.
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